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RESUMO

Na cidade de Mossord, no Estado do Rio Grande do Norte, o turismo cultural tem aflorado a partir do
Evento Mossoré Cidade Junina, realizado anualmente durante 0 més de junho em um local apropriado
para as atividades ali apresentadas, o que tem trazido milhares de pessoas todas as noites a cidade para
apreciar as atracGes que tém cunho cultural. A relevancia do estudo de um modo geral centra-se na
ideia de que esclarecimentos acerca de organizaces que fazem sucesso contribuem para a busca de
novas organizagdes do turismo cultural, bem como do aperfeicoamento das a¢Ges que viabilizam o
sucesso de eventos que se inserem no contexto do turismo cultural. A metodologia trabalhada e do tipo
descritiva-exploratoria e foi feito uma pesquisa documental e de campo com o principal gerente
responsavel pelo evento Mossord Cidade Junina. Deste modo, explorou-se o carater qualitativo,
observando a valorizagdo da simbologia cultural neste evento. Os resultados foram claros para
evidenciar que os mossoroense cultuam a tradi¢do popular, os valores culturais, as festas populares, 0s
festejos juninos e toda espécie de artefato que identifique a cultura local como a resisténcia ao cangago
de Lampido representado como simbolo nas demais localidades da cidade, inclusive no timulo de
Jararaca no Cemitério Sdo Sebastido em Mossor6. No que se refere especificamente ao Turismo
Cultural, que é a area de concentracdo da pesquisa, verificou-se que, para ofertar produtos/servicos
nesta area, 0s gestores tém que estar preparados para desenvolver procedimentos e estratégias que
possam, nao somente despertar o interesse de visitantes (turistas), mas também de conquistar nestes a
relacdo fiel da comercializagao do produto turistico.

PALAVRAS-CHAVES: Turismo Cultural; Simbologia Cultural e Eventos

ABSTRACT

In the city of Mossoro, in the state of Rio Grande do Norte, cultural tourism has flourished since the
Mossord City Junina Event, held annually during the month of June in a suitable location for the
activities presented there, which has brought thousands of people to the city every night to appreciate
the culturally oriented attractions. The relevance of the study in general focuses on the idea that
insights into successful organizations contribute to the search for new cultural tourism organizations,
as well as the improvement of actions that enable the success of events within the context of cultural
tourism. The methodology employed is of a descriptive-exploratory nature, and both documentary and
field research were conducted with the main manager responsible for the Mossoré City Junina event.
Thus, the qualitative aspect was explored, observing the appreciation of cultural symbolism in this
event. The results were clear in showing that the people of Mossoré cherish popular tradition, cultural
values, folk festivals, June festivities, and all sorts of artifacts that identify local culture, such as
resistance to Lampido, represented as a symbol in other parts of the city, including at Jararaca's grave
in Sdo Sebastido Cemetery in Mossord. Regarding Cultural Tourism specifically, which is the
research's focal point, it was found that, in order to offer products/services in this area, managers must
be prepared to develop procedures and strategies that can not only pique the interest of visitors
(tourists) but also establish a loyal relationship with them in the commercialization of the tourism
product.
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1. INTRODUCAO

Considerando a visdo de Cooper (2001), o turismo € uma forca central na economia
mundial, uma atividade de importancia e significados globais que inclui setores industriais e
temas académicos variados, mas que precisa ser estudado como um setor econdémico em si.
Isto faz pensé-lo como uma atividade que influi em diversos setores da sociedade.

Incluida neste mesmo foco de desenvolvimento da atividade turistica esta o turismo
cultural, que se insere num contexto de busca por novos produtos turisticos. Em se tratando do
turismo, o cultural, também tem o objetivo de atrair maior demanda e/ou satisfazer uma
demanda ja existente, € uma realidade bastante explicita na regido. S&o diversos os eventos
turisticos que sdo promovidos para a disseminacdo dos aspectos culturais dessa regido.

Autores como Dias (2005) e Avila (2006) afirmam que o turismo cultural é uma das
tipologias do turismo com diversidade de recursos a serem explorados, por isso apresenta
maiores possibilidades de crescimento e pode se tornar um importante complemento a outras
formas de turismo tradicionais.

E esse tipo de turismo que interessa neste trabalho. A observacdo de sua incidéncia
elevada na regido oeste, em especial no municipio de Mossord, onde o crescimento de eventos
religiosos, associados a organizacdo de festas que perduram durante alguns dias tem sido
motivo da visita de turistas de todo o pais e € um fato ndo somente novo, mas também que
desperta a atencdo, pois demanda necessidades por parte dos diversos setores da
administracdo dos eventos que sdo organizados.

O crescimento do turismo cultural pode ser um caminho para 0 crescimento
econdmico e social, mas também para problemas e conflitos sociais que surgem a partir de
uma gestdo mal elaborada e sem base estrutural que garanta as acGes necessarias para a
sustentacdo de estruturas que possam acomodar aqueles que fazem as visitas turisticas
(CAMARGO; CRUZ, 2009).

Esta pesquisa em como objetivo geral conhecer como se dar o processo de valorizacéo
da simbologia cultural em eventos e tem como foco de estudo o evento “Mossord Cidade
Junina — MCJ ” realizado a cada ano nos festejos junino em Mossoré/RN. E como objetivos
especificos as seguintes questdes: 01) identificar quais sdo os simbolos culturais que possuem
institucionalizacdo na cidade de Mossoro-RN; e ainda 02) quais desses sdo utilizados com

forte simbologia no evento Mossord Cidade Junina.



Com esses objetivos, organizou-se uma pesquisa de campo, um estudo de cunho
qualitativo no qual procurou-se analisar as relacdes da organizacdo do evento com a
simbologia do turismo cultural utilizada, em especial no Mossoré Cidade Junina.

Cidades que nédo valorizam a sua cultura perdem ndo sé na néo valorizacdo do resgate
historico de suas raizes populares, perdem também na questdo econdmica, principalmente
porque ndo podem implementar um planejamento, cujas acdes possam serem trabalhadas com
foco no desenvolvimento econémico (PALLAMIN, 2011).

Na verdade, o turismo trabalha a valorizacdo cultural por meio do folclore onde néo so6
se resgata 0s seus costumes e tradicdo, mas também o utiliza como simbolo para favorecer o
desenvolvimento econdmico e social.

Desta forma quando a valorizacdo da cultura ndo é trabalhada com o turismo, perde a
sociedade que ndo ver aproveitada adequadamente uma de suas maiores riquezas, que é seus
costumes e tradicoes.

Assim, diante desta problematica apresentada faz-se a seguinte pergunta de pesquisa:
Como se dar a valorizacdo da simbologia cultural em eventos realizada pelos gestores e
organizadores do evento Mossor6 Cidade Junina.

A relevancia do estudo de um modo geral centra-se na ideia de que esclarecimentos
acerca de eventos que fazem sucesso e que contribuem para a busca de novas organizagdes do
turismo cultural, bem como para o aperfeicoamento das agdes que viabilizam o sucesso. E
também de um modo especifico porque se estuda a aplicabilidade das praticas da gestdo
estratégica da geréncia de Turismo do Mossord Cidade Junina, no que se refere a valorizacédo
deste evento que € um evento de grande importancia para a cidade e necessita entdo ser
pesquisado.

Esta pesquisa defende o argumento que a valorizacdo de uma simbologia cultural pode
ser utilizada como foco de atratividade para a captacdo de visitantes como forma de
intensificar ainda mais 0 sucesso do evento e consequentemente o reconhecimento e a

disseminacéo de suas simbologias culturais trabalhadas nele.



2.REFERENCIAL TEORICO

2.1 TURISMO: CONSIDERACOES TEORICAS DE DEFINICAO DE TERMO

Adentrar a uma discussdo acerca do turismo de eventos culturais requer o
entendimento acerca dos conceitos que permeiam a pratica do turismo em suas diversas
dimensdes.

De uma forma geral, o turismo se vincula a préatica de viajar, andar de um lugar para
outro em busca de descontragdo. Prética esta que, segundo Mota (2001) é uma atividade
relativamente nova, pois as viagens ja existiam a séculos, mas estudadas com o fim especifico
do turismo somente algumas décadas é que se desenvolveram.

Segundo Ruschumann (1999), o turismo surgiu no século XIX, mas as atividades
turisticas somente se desenvolveram a partir do século XX, mais precisamente depois da
Segunda Guerra Mundial, quando houve um aumento expressivo da capacidade de compra,
do tempo de lazer, da melhoria de transportes e das necessidades empresariais.

O fato dessa pratica ter se tornado comum e de ser largamente disseminada no
contexto atual, devido as grandes transformacdes ocorridas a partir da globalizacdo, ja ndo é
mais possivel se fazer uma defini¢do simplista do que seja turismo.

Segundo Gaeta (2009, p. 133), “a atuagdo profissional no setor de turismo ganha
complexidade num mundo que se modifica constantemente e tende a transformar os
tradicionais servigos turisticos em um arranjo de experiéncias culturais”.

Etimologicamente, 0 termo “turismo” deriva de tour do latim tornare e do grego
tornus, todas com o sentido de girar ou circular. Nessa perspectiva, de uma forma
absolutamente linguistica, tal termo pode ser semanticamente definido como o ato de partir e
posteriormente regressar ao ponto inicial, isto é, a circulacdo de um lugar para outro e a volta
ao lugar de origem, sendo a pessoa que faz o circulo, denominada turista (TRIGO, 1998).

Porém, essa definicdo € ainda simplista. Segundo Andrade (1997) ndo é sensato
atribuir o significado real do turismo, a simplicidade do sentido etimoldgico dos termos
turismo e turista. Para esse autor (1997), estes significados sdo determinantes perfeitos e
definitivos apenas aos leigos e aos que ndo se ddo ao trabalho de analisar corretamente os
conceitos e as realidades. Para quem se dedica aos estudos sobre turismo, as terminologias
turisticas ainda se apresentam como passiveis de reformulacdo ou de calibragem, pois, além

de apresentarem algumas inexatidfes, uma vez que sdo expressoes de alcance amplo, fato que



impede a traducédo e a analise da dimensdo exata das teorias e das técnicas que o fendmeno
encerra em seus principios e em suas operagoes.

Portanto, ha definicdes mais completas, delimitadas, atualizadas e voltadas para o
contexto dos fendmenos sociais que ocorrem mediante as transformacOes histéricas e
culturais. A primeira € apresentada pela Organizacdo Mundial do Turismo (OMT, 2003) que
define Turismo como as atividades realizadas pelas pessoas durante suas viagens e estadas em
lugares distintos do seu entorno habitual, por um periodo consecutivo, inferior a um ano, por
lazer, negdcios e outros.

Esse conceito da OMT se aproxima da definicdo cléassica defendida por De La Torre
apud Ignarra (1999, p. 24):

O turismo é um fenémeno social que consiste no deslocamento voluntario e
temporério de individuos ou grupos de pessoas que, fundamentalmente por
motivos de recreacdo, descanso, cultura ou salde, saem de seu local de
residéncia habitual para outro, no qual ndo exercem nenhuma atividade
lucrativa nem remunerada, gerando multiplas inter-relagdes de importancia
social, econdmica e cultural.

Nesse enfoque, o conceito de turismo se amplia, pois se associa aos fatos, aos desejos,
aos objetivos pelos quais os turistas se aventuram em suas viagens circulares. Na verdade, o
conceito exposto evidencia a importancia dos aspectos socioculturais e econémicos que
envolvem a atividade turistica, uma vez que esta, quando desenvolvida em um lugar
denominado espaco turistico, pode ser uma das ferramentas para o desenvolvimento da
localidade em diversos aspectos (BOULLON, 2004).

O turismo pode gerar emprego, renda, ampliar a economia e com isso, desenvolver as
capacidades de crescimento social das pessoas que ali residem. Almeida e Blés (1997, p. 40)
afirmam que, teoricamente a atividade “[...] compreende um conjunto de questdes de ordem
técnica, financeira ou cultural relacionadas com a importancia do fluxo de pessoas que viajam
para lazer em um determinado pais ou regiao [...]”.

Desta forma, a0 mesmo tempo em que a atividade turistica aciona mecanismos sociais,
econémicos e politicos, do ponto de vista pratico, deve ser objetivo criar mecanismos de
atracdo, de recepcao, transporte e acomodaco aos viajantes. E, portanto, uma atividade que
envolve os dois lados pessoais que se envolvem na atividade: o receptor e o visitante. E neste
sentido, que a atividade do turismo se torna cada vez mais dindmica e complexa, sendo

passiva de dificil defini¢cdo conceitual, como analisa Cooper (2001).



Mas, ao analisar a atividade turistica, pelo contingente de pessoas que circulam no
mundo por meio de atracdes, eventos e locais inseridos em polos turisticos, pode-se perceber
uma das principais atividades econémicas e sociais capaz de gerar emprego e renda. Porém
para que isso ocorra tem que existir investimentos em estratégias politicas, especialmente
voltadas para a area da administracdo, que é uma das que compdem o foco interdisciplinar de
todas as atividades que envolvem o turismo, pois além de assim caracterizar, € também uma
atividade que tem uma tipologia diversificada.

Segundo Beltrdo (2001) o desenvolvimento de cada tipo de turismo depende de como
estd organizado em cada localidade, pois alguns tipos de turismo se desenvolvem mais em
algumas localidades do que em outras, é preciso saber explorar 0s recursos. Entre os tipos de
turismo citados por esse autor (2001) estdo: o turismo ludico; o turismo cultural; o turismo
gastrondmico, o turismo religioso; o turismo ecolégico; o turismo de negdcios e demais tipos.
Neste trabalho, analisa-se aspectos relacionados ao turismo cultural. Por isso, ndo se aborda
0s outros tipos com maior profundidade.

No que concerne ao turismo de uma forma geral, o que se pode concluir é que todas as
atividades ligadas a ele, desde as viagens para visita turistica as que garantem uma
receptividade qualificada, se constittem como uma forma de demonstragdo do
desenvolvimento social, econdmico e cultural de uma localidade, de uma nagéo, de uma
sociedade. Além de ser intencional, direciona para a produtividade, determinada por
caracteristicas proprias. O desempenho do turismo de um lugar, quando fortemente
influenciado pelo crescimento do nivel de renda dos consumidores e das determinantes
potenciais, ndo ha davidas, se inclui no campo comercial e pode ser projetada como um dos
maiores e mais importantes setores da economia mundial (COOPER, 2001).

Portanto, o turismo pode ser definido como um fendmeno complexo e abrangente.
Suas dimensGes ndo envolvem somente viagens, mas todo um contexto de bens, servicos,
cultura, culinéria, linguistica, artistica e comercial. E pode incluir os diversos bens e servicos
que podem ser comercializados a fim de desenvolver as condicGes de recepcdo de turistas,

dependendo do tipo de turismo ali existente.
2.2 CULTURA: CONSIDERACOES TEORICAS DE DEFINICAO DE TERMO
Fala-se muito de cultura e sua definicdo correta. Uma definicdo exata e definitiva seria

muito dificil de obter, pois depende de alguns fatores, como: visdo socioldgica, antropolégica,

filosofica, além do sentido que se quer dar & cultura. E importante conhecer alguns conceitos



de cultura, pois € a partir da cultura local que se conhece o passado. Depois do entendimento
de cultura tm-se um caminho para conhecer e assimilar a propria historia cultural.

Para Coelho (1997, p. 54), a cultura é tudo que faz parte totalmente da forma de vida
de uma comunidade, estdo inseridos nesse contexto: habitos, costumes, valores, principios,
manifestacdes e expressdes culturais, dentre outros.

Suzana Carmo (2005, p. 01) define cultura como algo bem particular de cada
individuo dentro de uma sociedade, sdo aspectos que ocorrem diariamente e outros sdo bem
internalizados. Ja para Brasil (2006) cultura representa uma juncdo de coisas que vai desde
uma visdo classica da cultura até uma mais popular como os desejos e a forma de se
comportar.

Ainda existem inimeros conceitos sobre cultura, cada um com divergéncias em alguns
pontos.

Cultura € uma palavra “multe” discursiva, ou seja, pode ser utilizado em varias
situacOes diferentes, o uso dessa palavra depende do contexto discursivo. Por isso existe uma
infinidade de definicdes, pois é impossivel encontrar uma definicdo que sirva para todas as
ocasifes. Em alguns usos da palavra ela aparece de forma clara como: cultura jovem, cultura
da classe trabalhadora, cultura intelectual, cultura bacteriana, agricultura que é a cultura, no
sentido de cultivar a terra, semear. Cultura, no sentido de quem tem conhecimento, que é
culto. Ela é usada em varios sentidos, e 0 sentido que se usa em um contexto pode ndo servir a
outro (SCHWANITZ, 2009).

O sentido popular e o sentido antropolégico e socioldgico sao dois sentidos da palavra
cultura que podem ser destacados. Num sentido popular a palavra cultura é utilizada para
designar pessoas que possuem conhecimento, intelectualmente desenvolvidas. No sentido
antropoldgico e socioldgico a palavra cultura é utilizada para designar o comportamento
social de um grupo.

A cultura ja é estabelecida dentro de uma sociedade. Desde crianca a pessoa ja sofre
influéncia do lugar onde nasce, através do contato com as pessoas da familia, com a
comunidade, e de acordo com seu crescimento as pessoas vao assumindo e integrando os
habitos e costumes da sua regido ao seu modo de viver e ser. Passa a agir de acordo com o que
é normal e constante no local em que vive, passando a agir e atuar conforme os padrfes que
foram estabelecidos dentro daquela sociedade, ou seja, de acordo com a cultura daquela
sociedade (ENCICLOPEDIA BARSA, 1972).

A cultura é recebida como heranga ao nascer e € adquirida na integracdo e interacao

com pessoas de outras regides. A partir do momento que o homem passa a ampliar seus



horizontes, tendo contato com a cultura de outras regiGes, com habitos e costumes diferentes
do seu, ele passa a adquirir e incorporar ao seu modo de vida alguns desses habitos, costumes,
ou modo de agir. Assim como, pode também transmitir um pouco de sua cultura a cultura
dessa outra regido. E uma troca matua de valores culturais, que é chamada de transculturacéo
(ENCICLOPEDIA BARSA, 1972).

A cultura é importante na vida do ser humano, ela vem para formar a identidade
pessoal e social do individuo. E reconhecida como elemento significativo e importante para a
construcdo da identidade do jovem. Por meio de experiéncias de interacdo e integracdo o
jovem compartilha seus valores, projetos, crencas e ideias. Considera-se entdo, que a cultura
ndo é estatica dentro de um grupo, ela é dindmica, se desenvolve se aperfeicoa e se modifica.

Como foi dito anteriormente a definicdo da palavra cultura depende da significacao
que se da a ela. Cultura sdo as caracteristicas que determinam e distinguem os habitos e
costumes de um povo, de uma regido, de uma comunidade, e que sdo passados de uma

geracao a outra para que nao se perca.

2.3 0 TURISMO CULTURAL E SUAS CONSIDERACOES TEORICAS

Ao compreender a definicdo de turismo e as dimensdes que este termo, num sentido
pratico pode assumir vale conceber em que sentido ele pode se relacionar com a cultura de um
povo ou de uma determinada comunidade.

E possivel situar “a origem da relacdo turismo e cultura no grand tour europeu,
quando os aristocratas e mais tarde a burguesia viajavam principalmente para contemplar
monumentos, ruinas e obras de arte dos antigos gregos ¢ romanos” (BRASIL, 2006, p. 9).
Ainda segundo este documento, desde esses primdrdios até os tempos atuais, a cultura
continua como um dos principais motivos para a viagem; as modificacdes que ocorreram
foram apenas como 0s turistas visitam atrativos turisticos culturais. Hoje, a concep¢éo de
cultura & ampliada, incluindo-se no contexto todas as formas de ser e fazer humanos.

O conhecimento sobre a historia, a cultura, os valores, os costumes e todos 0s
elementos que compdem o patrimdnio cultural de uma localidade é um dos aspectos que
ajudam a definir o sentido do turismo cultural. Segundo Beltrdo (2001) o turismo cultural é
caracterizado pelo conjunto de valores de um local que, sendo disseminado pode atrair
pessoas a quererem Vvé-los, conhecé-los, admiré-los. Os turistas culturais tém uma inclinacéo

especial por atividades culturais, artisticas e educacionais.



Turismo Cultural compreende as atividades turisticas relacionadas a vivéncia
do conjunto de elementos significativos do patriménio histérico e cultural e
dos eventos culturais, valorizando e promovendo o0s bens materiais e
imateriais da cultura (BRASIL, 2006, p. 10).

Dias (2005) acrescenta que o turismo cultural se apresenta como uma das tipologias
turisticas que devido a grande diversidade de recursos a serem explorados, as possibilidades
de crescimento sdo bem maiores, além de também ser um complemento relevante para outros
tipos mais tradicionais, como € o caso do turismo gastronémico e do ecoturismo.

Ha&, portanto, na especialidade da cultura, aspectos importantes a serem apreciados
pelo turista. Funari e Pinsky (2003), ao tecer detalhes acerca dos interesses do turista pela
cultura ressalta que sdo os aspectos mais peculiares de cada lugar, a autenticidade presente no
povo que habita o lugar, o cotidiano, 0 que mais chama a atencdo. Na verdade, é a simbologia
cultural do lugar que faz emergir o desejo de conhecer, ver e apreciar como foco turistico.

No entanto, é preciso que se compreenda que nem toda localidade que apresenta
peculiaridades culturais se insere em contextos de pontos turisticos. As vezes, pode haver uma
riqueza de detalhes que caracterizam a perspectiva do turismo cultural, mas ndo ha efetivacao
da atividade turistica, isto porque ha um conjunto de aspectos referentes ao desenvolvimento
turistico que tém de ser considerados. Avila (2006, p. 08) ao discutir sobre esse aspecto no

turismo cultural afirma que:

O desenvolvimento deste segmento pode variar em funcdo de varios
aspectos, como importancia, perspectiva e reflexos da atividade turistica
entre comunidade, empresarios, gestores e visitantes, potencialidade, grau de
autenticidade, nivel de visitagdo e estado de conservagdo dos atrativos; além
das questBes referentes a forma como estd protegido legalmente o
patrimonio.

Pode-se assim observar que ha de se considerar as questdes que se relacionam com o
planejamento estrutural da apresentacdo de atividades para atrair o turista que aprecia a
atividade cultural de uma localidade. Funari e Pinsky (2003) fomenta afirmacdes de que a
atividade turistica que tem como principal atrativo o legado cultural € que tem contribuido
para manter vivos prédios, bairros e até cidades. O turismo cultural permite que os moradores
se engajem em movimentos e processos de preservacdo da memoria coletiva, adquirindo
muitas vezes pela primeira vez, consciéncia do papel que sua cidade representou em
determinada época (BARRETO, 2016).



E nesse sentido, que se observa o turismo cultural como a porta de abertura para a
ampliacdo do conhecimento mais amplo da localidade de um Estado, Pais, Continente ou
mesmo mundialmente, mas também como uma das formas de fazer as pessoas aprenderem
mais sobre a histéria humana em lugares especificos, com caracteristicas bem particulares.

Se for bem planejado, o turismo cultural pode gerar sensibilizacdo no que se refere a
preservacdo da memdria coletiva. As pessoas, ao perceberem a importancia da cultura para o
desenvolvimento da localidade, certamente se engajam em projetos que salvaguardam a
memoria coletiva.

As proprias pessoas da comunidade sdo incitadas a adquirirem a consciéncia do papel
que sua cidade representou em determinada época e do que ela representa para a historia, que
é reconhecida também la fora. Isto porque, a sua memoria viva atrai turistas culturais,

interessados em tudo que representa a cultura do lugar.

2.4 ASIMBOLOGIA CULTURAL EM EVENTOS

A cultura é simbolica, pois supde uma ordenacdo inteligente de todo o mundo visivel.
A cultura é como se fosse uma memoria coletiva que reconstroi toda a experiéncia dos grupos
ou das sociedades. E a meméria individual, na concepgdo de Halbwachs, citado por Stoetzel
(1976, p. 136), ndo é conforme a crenca popular.

Halbwachs contesta absolutamente que haja uma conservacdo das imagens
na mente. Nosso conhecimento do passado ndo é conservado, mas
reconstruido. A memoria ndo €, utiliza simbolos. Assim, a lembranca
depende da possibilidade de possuirmos ideias gerais, sem as quais nao
teriamos nenhum passado pessoal.

O autor (1976) ressalta que os processos culturais, é significativo notar que, embora a
linguagem seja “essencialmente social em sua origem e principais fun¢des”, muitas vezes, S840
surpreendidos falando sozinhos, pesando alto, como se diz. Isso mostra que a cultura,
subjetiva como objetiva, € um conjunto de significados sistematizados, transmitido
necessariamente através de simbolos e sinais. Assim, portanto, a caracteristica basica da
cultura é seu caréter simbdlico. E essa propriedade da cultura que permite que ela seja social.

Os simbolos possuem as propriedades de condensacdo, unificagdo e polarizacdo dos
significados. Um Unico simbolo pode representar muitas coisas a0 mesmo tempo. Assim, 0s
simbolos utilizados nos ritos e rituais tendem a se caracterizar pelo seu potencial polissémico.

Para refletir sobre as formas de expressdo das culturas e o processo de construgdo das



identidades culturais, é necessario levar em consideracdo uma serie de elementos que fazem
parte desse trabalho, que busca identificar, comparar os significados, o valor, a importancia
dos ritos e rituais por meio de processos discursivos e simbolicos, em diferentes geracdes, em
uma cultura, por meio da comunicagdo que assim o0s estabelece.

A interpretacdo de um simbolo pode representar uma imensiddo de coisas a0 mesmo
tempo. Sendo assim, com suas expressOes de rituais e ritos, ela se engajaria como
polissémica, ou seja, a cultura abrange uma diversidade de identidades sociais (cultura) por
meio de movimentos sociais, como as dancas, as musicas, culinarias, literatura oral, festas
populares, ritos, imagens, arte, apelidos e entre outras manifestagdes culturais.

Dessa maneira, 0 MCJ agrupa em sua estrutura uma variedade de atragdes culturais,

veja a seguir, Quadro 1:

Quadro 1: Atraiﬁes culturais do Mossoré Cidade Junina

Pingo da Bloco junino que promove a abertura oficial do MCJ.

Mei Dia

Circodo Espaco voltado para o tradicional forré pé de serra com trios de sanfoneiros.
Forro

Rua cenogréfica que reproduz as cidades de interior de outrora, ainda agrega o palco
Cidadela da apresentagdo cultural principal, a praga de alimentagdo, botecos e bodega para
venda de artesanato.

Memorial da | Ambiente mais tranquilo com programacdo diversificada com apresentacdes
Resisténcia culturais e show de mdsicas instrumentais.

Burro-taxi Carrogas que fazem o percurso nas mediac6es do corredor cultural.

Pau de Arara | Resgatando a tradicdo de moradores da zona rural que utilizavam esse transporte

Eletronico para se locomover das comunidades para a cidade, o carro é ornamentado de acordo
com as caracteristicas juninas.

Projeto Resgatam a tradigdo dos brinquedos artesanais e as brincadeiras antigas.

Brinquedos e
Brincadeiras

Populares

Projeto Apresentacdo de mamulengos.

Botando

Boneco

Festival de Instrumentos utilizados pelo sertanejo.

Pifaros e

Cabacais

Jegédromo Projeto que busca resgatar a importancia do jumento através de uma competicdo de
corrida.

Chuva de Representacéo teatral e musical que mostra a invasédo e expulsdo do bando de

bala no pais | Lampido (Virgulino Ferreira) na cidade.

de Mossoro

Fonte: Elaboracéo dos autores (2019).



Todos esses ritos sdo de passagens guardadas na memoria das pessoas e que vai sendo
imortalizadas para as novas geracOes, tal eventos e lembrancas se gerenciam em marcos

simbolicos, sejam elas materiais ou imateriais.

3.METODOLOGIA DA PESQUISA

O trabalho foi desenvolvido a partir de uma pesquisa bibliografica, documental e de
campo. Nesta Ultima, explora-se o carater qualitativo da valorizacdo da simbologia cultural
desenvolvidas pela Geréncia de Turismo do evento Mossord Cidade Junina, que ocorre na
cidade de Mossord, no Estado do Rio Grande do Norte (RN) durante o més de junho,
portanto, pode-se definir o estudo como pesquisa de campo de cunho qualitativo.

Este tipo de pesquisa, segundo Lakatos e Marconi (2008) tem como finalidade
explorar e analisar o conteudo qualitativo, observando a relagdo dindmica que existe entre as
reflexes objetivas e as subjetivas, sem que haja tradu¢do numérica nem envolvimento de
guantidades, mas a interpretacdo, seguindo a ordem dos dados coletados.

Vale ainda salientar que, para a realizacdo deste estudo, partiu-se primeiramente para
uma pesquisa bibliografica que possibilitou compreender todos os conceitos relacionados com
0 turismo, em especial o turismo cultural com foco na simbologia cultural. J& na pesquisa
documental buscou-se conhecer os fatos ocorridos na época da histéria da invasdo do
cangaceiro Lampido em Mossoro.

O estudo foi aplicado com um dos membros da Geréncia de Turismo da Prefeitura de
Mossor6. De inicio, pensou-se em realizar a entrevista com mais de um membro, mas, ao
entrar em contato com a Geréncia, conclui-se que apenas uma entrevista com o Gerente de
Comunicacdo Social, que compde a Geréncia de Turismo seria o suficiente, pois o proprio
informou detalhes acerca de como se da todo o processo de organizacdo das festas e da
valorizagdo como simbolo cultural no evento e na cidade.

O instrumento de coleta do estudo foi um formulario de entrevista, composto de
perguntas, realizado com a Geréncia de Turismo, a qual desenvolve a captacdo das
informacdes para essa pesquisa.

Na realizacdo da entrevista optou-se pelo tipo desarmonizado, em que o entrevistador
tece a oportunidade de formular questionamentos, estimulando uma conversa bastante
proveitosa sobre o tema em questé&o.

Como o interesse era realizar uma pesquisa de cunho qualitativo, considerou-se que a

analise dos dados tem que estar adequada ao contetido qualitativo que ora é explorado no



estudo. De acordo com Neves (1996), quando se trata de estudos qualitativos, € preciso levar
em conta um conjunto de diferentes técnicas interpretativas que descrevem e decodificam os
componentes de dados significativos que traduzem os fenémenos do mundo social.

Quanto a questdo do método de analise dos dados empregados foi feita uma
interpretacdo lexical, na qual buscou-se, no depoimento revelado, o fenémeno que expressa o
objeto de estudo que séo as formas de valorizacdo da simbologia desenvolvida na organizagédo

dos eventos do Mossoré Cidade Junina.

4. APRESENTACAO E ANALISE DOS DADOS

4.1 MOSSORO E A SUA VALORIZACAO CULTURAL

Mossord, no Estado do Rio Grande do Norte, € a segunda maior cidade, com cerca de
250 mil habitantes, esté localizada na regido Oeste, a 270 km de Natal, sede do governo norte-
rio-grandense.

Em se tratando de valorizacdo cultural, a cidade de Mossoré tem se destacado no
cenario popular como um dos municipios que mais valoriza a cultura local. Os eventos
culturais da cidade, o povo, as tradigdes religiosas sempre tém como marco, a valorizagdo do
folclore, da arte, da musica, da poesia e eventos que sdo tradicionalmente vividos no
municipio (ALVES, 2005).

A Colecdo mossoroense, uma fundacdo criada por Vingt-un Rosado, na introducao de
uma de suas historias expostas no site Ital Cultural (2001) traz descri¢fes sobre a cidade com
a denominacéo de Pais de Mossord.

Segundo o texto ali exposto, a cidade de Mossor6 tem uma identidade cultural
vigorosa, incomum nas cidades do interior brasileiro. A cultura do temor a sua padroeira,
Santa Luzia, as lembrangas vivas na memdria cultural sobre a visita do temido Lampi&o sdo
marcas do lugar.

Mossoro € tida pelos seus maiores escritores da literatura poética como um pequeno

pais cultural. A imagem abaixo expressa as cores dessa conceituagao.



Imagem 01: Cena da peca "Chuva de Bala no Pais de Mossorg".

Fonte: Over muno (2019).

Ainda de acordo com o texto disposto no site supracitado Mossor6 tem 250 mil
habitantes, e estes sempre relatam, com entusiasmo, a histéria do cangaceiro Jararaca, que era
0 cangaceiro mais valorizado de Virgulino Ferreira da Silva. No ano de 1927, quando o grupo
chegou a cidade, o povo enfrentou Lampiao e o expulsou da cidade, do alto da torre da Capela
de S&o Vicente. Depois, enterrando o Jararaca vivo, 0 que provocou uma inesperada comogao

popular.

Imagem 02: Capela de S8o Vivente no Centro de Mossoro

= e

Fonte: Over mundo (2019).

A Capela de Séo Vicente que é considerado simbolo histérico da forca do povo
mossoroense. Localizada na Avenida Alberto Maranhdo seu monumento histdrico de forca e
fé foi usada como trincheira aos ataques das tropas de Lampido (Virgulino Ferreira), um
patriménio histérico que mantém em perfeita conservacdo no municipio, incluindo a
preservacado dos furos das balas dos cangaceiros na torre da igreja.



Até hoje a tradicdo popular guarda a crenca de que Jararaca virou Santo e que faz
milagres. Seu timulo é um dos mais visitados no Cemitério Pablico de Mossord. A igreja de
Sd0 Vicente até hoje é conservada. Suas cores e as marcas do episodio ainda estdo

preservadas.

Fonte: Over mundo (2019).

Tudo isso revela o quanto a cidade e seu povo cultuam a tradi¢do popular, os valores
culturais, as festas populares, os festejos juninos, o folclore e toda espécie de artefato que
identifique a cultura local.

Amaral, Silva e Teixeira (2011), ao analisar aspectos referentes ao turismo
mossoroense destacam que a cidade é bastante divulgada e por isso conhecida em todo o Rio
Grande do Norte como a capital cultural do Estado. Essa identificacdo é possivel a partir dos
relevantes e continuos investimentos realizados, a cada ano, no setor cultural.

As festas do Mossoré Cidade Junina, do Auto da Liberdade e de Santa Luzia, que
ocorrem anualmente no municipio tém contribuido para manter, segundo os autores
supracitados, um fluxo de turismo que proporciona projecao local enquanto destino turistico.
Colocam os autores que o diferencial de Mossoré estd no nicho de mercado do seu turismo
cultural, no entanto, comparando com outras localidades até entdo é pouco explorado no
Estado do Rio Grande do Norte.

Tal mercado tem também contribuido para o desenvolvimento da economia local e
tem aberto espaco para a solidificacdo dos aspectos culturais da localidade compreendendo as

origens do povo e do histérico-cultural do municipio.



Alves (2005, p. 04) ao falar das festas populares como eventos culturais e turisticos na
cidade diz:

Em Mossoro, [...] a festa vem sendo apropriada como uma das formas de
demarcacéo de identidade local. Nesta cidade, algumas festas vém sendo (re)
inventadas e a tradicdo juntamente com os referenciais de coragem e
liberdade, vém sendo agregada como elemento diferenciador das demais
cidades. Esse processo vem sendo acompanhado ndo raramente pelo
processo de espetacularizacao.

A observagdo da cultura e do evento cultural como forma de exploragéo do turismo
leva a observar que o crescimento de tais eventos forma um palco de assuntos que demandam
0 interesse académico, ja que envolvem cultura, economia, politica e estratégias especificas
para o desenvolvimento desses eventos.

O Mossoré Cidade Junina é um dos eventos que mais tém sido divulgados a cada ano
e este redne diversas atracfes em aproximadamente um més de festas dedicadas a cultura dos
festejos juninos, e que no seu desenvolvimento, muitas outras atragdes marcam a sua

organizacdo enquanto evento cultural e turistico.

4.2 MOSSORO CIDADE JUNINA E A SUA VALORIZACAO CULTURAL

Os dados que permitem apresentar os resultados referentes a problematica estudada,
que é a valorizacdo da simbologia cultural de eventos turisticos que acontecem durante a
realizacdo do espetaculo Mossor6 Cidade Junina, foram obtidos por meio de entrevista com o
Gerente de Comunicagdo Social da Geréncia de Turismo da Secretaria Municipal de Turismo
de Mossord/ RN, que trabalha ha oito anos nesta geréncia.

O Mossoro6 Cidade Junina trata-se de uma simbologia cultural, ou seja, um movimento
social, atribuido pela prépria comunidade de Mossoroense que vem desenvolvendo um
movimento que beneficia na comunicacao social entre turistas, e gerenciando giro de capital
para 0 municipio. O evento tem capacidade para suprimir mais de 80 mil visitantes por dia.

O evento comega com o0 Pingo da Meio-Dia, onde a comunidade local e as regides
vizinhas se reuniam para os pareddes de shows com trios elétricos. O evento tem a
participacdo do grande espetaculo Chuva de Bala no Pais de Mossor6 uma programacao de
grande marcacgdo historica, uma encenacdo ao ar livre, onde se consta um entendimento do
que foi aquele 13 de junho de 1927, o evento conta a histéria de bravura e resisténcia do povo

Mossoroense ao Bando do Cangaceiro Lampido.



Pode-se contar também com a participacdo do Festival de Quadrilhas Juninas, com a
participacdo das escolas com seus alunos chegando a nimero de cem quadrilhas apresentadas.

O Cidadela que retrata uma cidadezinha do interior, com os botecos, a igreja e o
cabare, todo o trabalho de design arquitetdnico representa a cidade de Mossor6 em 1927, o
ano que houve a invasdo do Bando de Lampido, local de publico classificado, ou seja, uma
populacdo que gosta de musica regional, poesia, comidas tradicionais e artesanatos.

Ha&, também, O Burro Taxi que é uma atracao exotica da localidade, onde o turista dar
uma volta pela festa em carroca carregada por um burro. E, possui a Formula Jegue € uma
corrida de jegues.

O entrevistado ainda enfatizou que sua simbologia ndo se generaliza apenas nesses
movimentos, pode-se se incluir a cultura popular das musicas regionais como o forr6 pé de
serra e 0s sanfoneiros.

Mas, o marco memorando do evento € o espetdculo Chuva de Bala no Pais de
Mossord, que descreve a resisténcia do povo Mossoroense contra 0 Bando de Lampido. Esse €
de fato a cultura simbdlica da cidade e também de orgulho.

O enredo comeca com a estratégia de ataque, um grupo de quase 200 (duzentos)
homens e a cidade de Mossor6é com uma numeragdo menor de policiais, restava a populacéo ir
as ruas e defender sua cidade. O motivo de ser um alvo para o bando foi por motivo que na
época, a populacdo local constava 20 mil habitantes e o comércio mantinha um
desenvolvimento econdmica avancada. Assim, 0s povos Mossoroense enfrentam os famosos e
temidos cangaceiros do Nordeste, dando a imagem de um povo de heroico.

Segundo ele, h4, em todos os espetaculos montados, um carater cultural bastante
diversificado e que atende aos objetivos de contar a histéria de Mossoro, suas tradicdes,
costumes, lendas. Esse perfil, que ja € comum ao Mossor6 Cidade Junina em todos os anos da
sequéncia, também se ampara no que diz Hoyle (2006) quando destaca a importancia de se
entender os motivos da realizagdo de um evento turistico. Este deve ser singular a cada
realizacdo, o que se acredita ocorrer com 0 caso deste evento, pelo fato de suas atracGes se
direcionarem em especial a cultura local.

Para chegar a uma definicdo mais nitida e geral sobre o processo de valorizagdo do
Mossor6 Cidade Junina abordou-se o Gerente de Comunicagdo Social de forma a
compreender como tudo é organizado.

Assim, procurou-se conhecer se a equipe selecionada para administrar a valorizagédo
do evento estuda o publico-alvo, suas expectativas, anseios e desejos de diversdo? E de que

forma? Como bem j& pode-se perceber, foi respondida, em parte, pelo entrevistado, pois 0



Gerente de Comunicacdo Social fez questdo de repetir da seguinte forma: “A satisfacao,
anseios e desejos de diversdo do publico do Mossord Cidade Junina é aferida através de
pesquisa de satisfacdo, depois que se encerra anualmente os eventos”.

Segundo o entrevistado o publico de um modo geral tem ficado satisfeito a cada
edicdo, visto que a cada ano o evento se consolida com um ndmero maior de participacdes, 0
que remete a pensar sobre a possibilidade de também desenvolver um estudo da capacidade
de carga da localidade onde o evento é realizado bem como, um outro estudo que venha
valorizar mais ainda a cultura existente na cidade de Mossord, no que se refere a
institucionalizacdo do simbolo e consequentemente a identidade cultural da cidade.

Observa-se, portanto, que ha um estudo realizado a partir dos dados obtidos na
pesquisa realizada ap6s o encerramento do evento, algo que se torna relevante também na
teoria administrativa de eventos. Para Hoyle (2006) este € um elemento importante, a pesquisa
direcionada ao publico-alvo faz com que o gestor compreenda o que falta, quem é o
participante, o que ele gosta e porque veio assistir tal evento.

6. CONSIDERACOES FINAIS

Durante toda a jornada da formacao, as oportunidades de aprendizagem foram muitas,
em especial quando destaca-se o curso de Turismo na Universidade do Estado do Rio Grande
do Norte (UERN). Neste curso, varias espécies de conhecimentos levaram a compreensao de
que o turismo esta inserido em uma area académica que é transversalmente ligada as diversas
outras areas de conhecimentos: a historia, as ciéncias naturais e sociais, bem como as que
envolvem as tecnologias da informacdo, além daquelas que se ligam a formacdo para a
cultura.

Esta Gltima inclui todos os conhecimentos especificados neste trabalho, pois é possivel
ir & area de administragdo para poder compreender as relagdes entre o turismo cultural e a sua
simbologia. Tudo isso oportuniza uma reflexdo final voltada para a ideia de que, as
experiéncias formuladas nesta pesquisa sdo muito importantes para a compreensdo da
importancia da valorizagéo da cultura local e o uso das estratégias de eventos trabalhadas por
meio da edificagéo e fortalecimento da simbologia cultural local.

No que se refere especificamente ao Turismo Cultural, que é a &rea de concentracao da
pesquisa, verificou-se que, para ofertar produtos/servigos nesta area, 0s gestores tém que estar

preparados para desenvolver procedimentos e estratégias que possam, ndo somente despertar



0 interesse de visitantes (turistas), mas também de conquistar nestes a relacdo fiel da

comercializa¢do do produto turistico.
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