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Discurso politico e polarizagdo do contrato de
comunicag¢ao: encenacg¢ao do ato de linguagem
em postagem no Facebook

Political discourse and polarization of the communication
contract: staging the speech act in a Facebook post

RESUMO

Esta pesquisa aborda o discurso politico no contexto das
eleicoes presidenciais de 2022. O objetivo consiste em
descrever e analisar os possiveis interpretativos que
decorrem das estratégias discursivas e imagens de
identificacdo encenadas na significacdo dos
posicionamentos politicos de esquerda e direita,
manifestados no contrato de comunicagdo na rede social
Facebook, durante o periodo da eleicdo presidencial
brasileira de 2022. Utiliza-se, para a aplicacdo tedrico-
metodolégica, a Teoria Semiolinguistica de Charaudeau
(2005, 2017, 2019a, 2019b, 2020), Emediato (2022) em
interface com o Discurso Politico conforme Charaudeau
(2018, 2020, 2022), Soares (2022), Tarouco e Madeira (2013)
e Bobbio (1995). Trata-se de uma pesquisa de natureza
aplicada, exploratéria e descritiva; além disso, no que
concerne a sua andlise ela é bibliogrdfica e documental
com abordagem qudalitativa. O corpus constitui-se de uma
postagem feita no Facebook por um usudrio aleatério, e
respectivos comentdrios decorrentes, no periodo de 1 a 31
de outubro de 2022, durante a fase eleitoral presidencial,
que repercutiram posicionamentos  politicos
marcadamente de esquerda e direita. Os resultados
revelam que, apesar de ideologias opostas, os discursos de
esquerda e direita partiiham de estratégias discursivas
semelhantes, através da projecdo de um ethos de
identificacdo. Na pesquisa realizada, fica evidente que no
discurso politico predominam estratégias de captacdo e
projecdo de imagens que visem a identificagdo via
valores comuns desejados e partilhados, visto que o jogo
politico se apoia na necessidade de mostrar-se crivel e em
dissociacdo com o discurso a que se contrapde.
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discursivas. Polarizacdo.
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ABSTRACT

This research addresses political discourse in the context of the
2022 presidential elections. The objective is fo describe and
analyze the possible interpretations that arise from the
discursive strategies and identification images staged in the
meaning of left-wing and right-wing political positions,
manifested in the communication contract on the social
network Facebook, during the period of the 2022 Brazilian
presidential election. For the theoretical-methodological
application, the Semiolinguistic Theory of Charaudeau (2005,
2017, 20190, 2019b, 2020), Emediato (2022) is used in interface
with Political Discourse according to Charaudeau (2018, 2020,
2022), Soares (2022), Tarouco and Madeira (2013) and Bobbio
(1995). This is an applied, exploratory and descriptive research;
beyond in what is concerned to its analysis it is a bibliographic
and documentary with a qualitative approach. The corpus
consists of a post made on Facebook by a random user, and
the respective resulting comments, from October 1 to 31, 2022,
during the presidential election phase, which reflected
markedly left-wing and right-wing political positions. The results
reveal that, despite opposing ideologies, left-wing and right-
wing discourses share similar discursive strategies, through the
projection of an ethos of identification. It seems clear that
strategies of capturing and projecting images that aim at
identification through desired and shared common values
predominate in political discourse, since the political game is
based on the need to appear credible and dissociated from
the discourse to which it opposes.
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Discurso politico e polarizagéo do contrato de comunicagdo..

1 INTRODUCAO

Este estudo tematiza o discurso politico na rede social Facebook durante o periodo
de eleicdes presidenciais de 2022, mais especificamente entre os dias 1 e 31 de outubro.
O foco da pesquisa recai sobre as estratégias discursivas mobilizadas pelos sujeitos em suas
interacdes, destacando os posicionamentos politico-partiddrios representados pelos
termos esquerda e direita e os possiveis interpretativos que deles emergem. Esses termos,
ao serem acionados em discursos politicos no Facebook, tém o potencial de formar
imagindrios socialmente partilhados, impactando a construcdo de identidades e a opinido
politica dos interlocutores. Nesse sentido, a pesquisa investiga de que maneira essas
significagcdes sdo acionadas no contrato de comunicacdo estabelecido entre os
enunciadores e seus interlocutores no contexto da polarizacdo politica que entornou o
periodo das interacoes.

A escolha pelo Facebook como objeto de andlise justifica-se em funcdo de seu
amplo alcance entre diferentes segmentos sociais e da intensa polarizacdo politica
verificada na plataforma, especialmente durante o referido periodo eleitoral. Diversos
estudos j& tém se dedicado a investigacdo das interacdes digitais e das dindmicas
discursivas em redes sociais, contudo, o estudo contribui para a compreensdo dos
fendbmenos discursivos que atravessam os espacos digitais de interacdo, ampliando o
escopo da Teoria Semiolinguistica e aprofundando seus desdobramentos tedrico-
metodoldgicos, conforme desenvolvidos por Patrick Charaudeau (2005, 2017, 2018, 2019q,
2019b, 2022).

Diante do exposto, o problema de pesquisa que se propde estd assim configurado:
que possiveis interpretativos decorrem das estratégias discursivas e imagens de
identificacdo encenadas na significacdo dos posicionamentos politico-partiddrios
esquerda e direita manifestados no contrato de comunicacdo na rede social Facebook,
durante o periodo da eleicdo presidencial brasileira de 20222 Esse questionamento busca
direcionar a andlise das interacdes discursivas de uma postagem na plataforma, com o
intuito de compreender como as estratégias utilizadas pelos enunciadores ativam
determinados sentidos e significados sobre os posicionamentos politicos em questdo.

Visto a problematizacdo antes anunciada, este estudo tem como objetivo
descrever e analisar possiveis interpretativos que decorrem das estratégias discursivas e
imagens de idenfificacdo encenadas na significacdo dos posicionamentos politico-
partiddrios denominados esquerda e direita no Facebook, durante o periodo da eleicdo
presidencial brasileira de 2022.

Do ponto de vista metodoldgico, este trabalho adere aos pressupostos delineados
por Prodanov e Freitas (2013), caracterizando-se como uma pesquisa de natureza
aplicada. No que dizrespeito aos objetivos, assume a perspectiva exploratéria e descritiva,
enqguanto os procedimentos técnicos adotados sdo de cunho bibliogrdfico e documental.
Quanto a abordagem do problema, a pesquisa € qualitativa em sua andlise. O corpus de
pesquisa & composto por trés excertos discursivos de uma postagem realizada no
Facebook, no periodo eleitoral presidencial de 1 a 31 de outubro de 2022. Esses excertos
discursivos saGo associados aos posicionamentos de esquerda e de direita, em um contrato
de comunicacdo estabelecido pelo EU comunicante (EUc) para que seu interlocutor (TUi)
adira a sua proposta comunicativa.

Este artigo estd assim organizado: além desta introducdo, por meio da qual
expomos o objeto de estudo, apresentamos a fundamentacdo tedrica, sendo a segunda
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e terceira secoes para tecer a compreensdo dos conceitos que embasam a andlise do
corpus, como a Teoria Semiolinguistica e a encenacdo do ato de linguagem, e as
estratégias do discurso politico no confrato de comunicacdo politica. Em seguida,
detalhamos os procedimentos metodoldgicos e os conceitos a serem aplicados na andlise.
Na sequéncia, discutimos os resultados da andlise referente aos possiveis interpretativos
decorrentes das estratégias discursivas mobilizadas nas interacdes do corpus. Por fim,
apresentamos as consideracdes finais do estudo.

2 SEMIOLINGUISTICA E A MISE-EN-SCENE DO ATO DE LINGUAGEM

A Teoria Semiolinguistica propde uma concepcdo de linguagem como prdatica
social centrada na encenacdo discursiva, ancorada no principio da assimetria do ato de
linguagem. Essa assimetria resulta da ndo correspondéncia entre a infencdo do locutor
(EU) e ainterpretacdo do interlocutor (TU), uma vez que ambos operam atos de linguagem
segundo universos psicossociais proprios. O enunciador (EUe), assim, formula hipoteses
sobre seu destinatdrio e projeta um parceiro ideal (TUd) para a realizagdo de seus objetivos
discursivos. Como aponta Freitas (2008, p. 115), o ato de linguagem & um "encontro
dialético que funda a atividade metalinguistica de elucidacdo dos sujeitos da linguagem”.

Esse processo se estrutura em dois niveis: producdo e interpretacdo. No primeiro, o
EU comunicante (EUc) expressa seu ato linguageiro para um TU destinatdrio (TUd); no
segundo, o TU interpretante (TUi) reconstréi a intencdo do EU emissor (EUc). Dessa
duplicidade resultam quatro sujeitos do ato de comunicacdo: sujeito comunicante (EUc),
sujeito interpretante (TUi), sujeito enunciador (EUe) e sujeito destinatario (TUd), organizados
em dois circuitos — um externo, ligado ao fazer, e uminterno, ligado ao dizer (Freitas, 2008).

Segundo Charaudeau (2019a, p. 53), o circuito (interno) da fala configurada
envolve o EUe e o TUd, “oriundos de um saber intimamente ligado as representacoes
linguageiras das prdticas sociais”, enquanto o circuito externo compreende os sujeitos
comunicantes determinados por um saber psicossocial. Conforme Charaudeau e
Maingueneau (2020, p. 459), *aidentidade social define o sujeito falante como aquele que
toma a fala [...] Aidentidade discursiva define o sujeito falante como um ser de linguagem
que se exprime”. O sujeito comunicante (EUc), externo ao ato, projeta o enunciador (EUe)
cuja identidade é discursiva. O TUd € posicionado socialmente no discurso, sendo
interpretado e, eventualmente, contestado pelo TUi, que pode ou ndo aceitar o confrato
proposto.

Emediato (2022) destaca que a Andlise do Discurso, ao fratar da subjetividade,
reconhece os sujeitos como centrais nas praticas sociais. Assim, a Semiolinguistica insere os
sujeitos no cenfro do ato comunicativo, considerando sua constituicGo psico-socio-
linguageira. Ainda que o sujeito comunicante elabore estratégias discursivas com vistas a
efeitos especificos no outro, essas intencdes estdo sujeitas a interpretacdo imprevisivel do
TUi, influenciada por sua visdo de mundo e experiéncia pré-discursiva. E justamente essa
incerteza que faz com que o ato de linguagem seja metaforizado como uma expedicdo,
um jogo, uma aventura (Charaudeau, 2019a).

O ato de linguagem, assim, € uma mise-en-scene: ‘representamos ou Nnos
colocamos em cena de uma determinada maneira buscando infligir efeitos especificos”
(Boaventura, 2013, p. 57). Como num espetdculo teatral, o locutor organiza o espaco, os
recursos € os papéis com o objetivo de impactar um publico idealizado (Charaudeau,
2019a). Nessa légica, o sujeito comunicante (EUc) faz uso de contratos e estratégias.
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A nocdo de contrato pressupde um acordo implicito entre os sujeitos sobre as
representacdes linguageiras de praticas sociais compartiihadas. Segundo Charaudeau
(20190), o sujeito comunicante concebe estratégias com o intuito de produzir efeitos — de
persuasdo ou de seducdo — no interpretante, buscando leva-lo a se identificar com o TUd
ideal projetado. Esse contrato é pré-existente ao ato de linguagem e impode restricdes que
decorrem da situacdo comunicativa. Para que haja comunicacdo, € necessdrio o
“reconhecimento de um pelo outro quanto ao direito d palavra e quanto a disposicdo
para ouvir" (Boaventura, 2017, p. 78). Assim, o EUc propde um pacto discursivo,
aguardando uma “contrapartida de conivéncia” (Charaudeau, 2019a, p. 56).

Charaudeau (2005, 2019a, 2019b) descreve os fendmenos discursivos destacando o
papel dos sujeitos no ato de linguagem e a centralidade do contrato de comunicacdo.
Esse tedrico considera o discurso como o “verdadeiro fundamento da linguagem”
(Charaudeau, 2019a, p. 67) e categoriza os modos de organizd-lo para analisar os
fendmenos discursivos. O ato de comunicacdo é visto como um dispositivo centrado no
sujeito falante, envolvido em quatro elementos principais: a) situacdo de comunicacdo;
b) modos de organizacdo do discurso; c) a lingua; e d) o texto.

A situacdo de comunicacdo se refere ao contexto fisico e mental do ato
comunicativo, influenciado por caracteristicas fisicas, identitdrias e contratuais.
Charaudeau (2019a) diferencia a situacdo de comunicacdo do contexto, afirmando que
o contexto é interno ao ato de linguagem, enquanto a situacdo é externa. O texto,
segundo Charaudeau (2019a), resulta de escolhas do sujeito falante e manifesta a
encenacdo de um ato de comunicacdo, utilizando a lingua e os modos de organizacdo
do discurso. Os modos de organizacdo do discurso sdo procedimentos que ordenam as
finalidades do ato de comunicacdo, como enunciar, argumentar, narrar e descrever.
Cada modo organiza o "mundo referencial” e a *encenacdo” do discurso.

A esse respeito, Boaventura (2017) destaca a hierarquizacdo dos modos de
organizacdo do discurso, sendo o modo enunciativo o principal, pois organiza os outros
modos (descritfivo, narrativo e argumentativo. Tal hierarquizacdo justifica-se na medida em
gue o0 modo enunciativo permite “organizar a colocacdo em cena dos protagonistas da
enunciacdo (eu, tu e ele), sua identidade e suas relacdes, com auxilio dos procedimentos
de modalizacdo, igualmente denominados ‘papéis enunciativos’ [...]" (Charaudeau;
Maingueneau, 2020, p. 338). Essa categoria de discurso concebe o verbo enunciar como
um fendbmeno de categorizacdo, através da lingua, quanto a posicdo de um sujeito em
relacdo ao outro, em um processo em que o falante “coloca em cena seu dizer” (Giering;
Charaudeau, 2012, p. 330) com base nas estratégias discursivas utilizadas.

Assim, na secdo seguinte, discorre-se acerca do discurso politico, imagindrios e
posicionamentos de “esquerda’” e “direita”.

3 DISCURSO POLITICO: ENTRE OS IMAGINARIOS SOCIODISCURSIVOS E OS
POSICIONAMENTOS “ESQUERDA” E “DIREITA”

Arroyo (2021, p. 5), ao discorrer sobre as formacdes discursivas, destaca que “os
discursos ndo se constituem independentemente uns dos outros, mas se constituem sempre
a partir do Outro”. Do mesmo modo, o discurso politico € sempre motivado pela
necessidade do homem de estabelecer uma relacdo de troca com o outro, com o
objetivo de influenciar, persuadir e seduzir (Charaudeau, 2018). No entanto, essa relacdo
s6 faz sentido quando se considera a visdo de mundo, o conhecimento que o individuo

DIALOGO DAS LETRAS, Pau dos Ferros, v. 14, p. 1-18, e02512, 2025. 4



ZIMMERMANN & FREITAS (2025)

tem darealidade e o julgamento que faz sobre ela; isto €, através da linguagem, o homem
nomina os seres do mundo, qualifica suas propriedades e descreve suas acdes no fempo
€ No espaco, construindo saberes ancorados nas representacdes sociais.

As representacoes sociais no dmbito do discurso politico sdo entendidas como “um
modo de conhecimento do mundo socialmente partiihado, gerando, por meio da
producdo de discursos, imagindrios que sdo portadores de saberes [...] ancorados na
cultura e no inconsciente coletivo” (Charaudeau, 2022, p. 25). O conceito de
representacdo social, assim, € um fendémeno cognitivo-discursivo que engendra sistemas
de saber nos quais se distinguem os saberes de conhecimento e os saberes de crenca.
Essas representacdes, que comportam uma tripla dimensdo cognitiva (organizacdo
mental da percepcdo), simbdlica (representacdo do real) e ideoldgica (atribuicdo de
valores) (Charaudeau, 2022) permitem que o mundo se torne inteligivel, atribuindo
significados e valores a ele. Todo ato de comunicacdo, sendo uma troca entre dois ou
mais sujeitos, cria um elo social que parte de normas de comportamento e estabelece
representacdes compartilhadas, pois o discurso ndo € individual, mas coletivo, sendo
determinado pelas representacdes do grupo ao qual o sujeito pertence.

As representacdes sociais, portanto, sdo formas de ver e julgar o mundo,
engendrando saberes que, em Ultima andlise, sdo formas de dizer e de pensar,
confribuindo para a construcdo de sistemas de pensamento que podem ser categorizados
por saberes de conhecimento e saberes de crenca. Os saberes de conhecimento tém
como objetivo estabelecer verdades sobre os fendmenos do mundo, existindo fora da
subjetividade do sujeito, sendo independentes de qualquer ato de enunciacdo pessoal e
se impdéem como uma verdade objetiva, como no caso do discurso cientifico
(Charaudeau, 2022). J& o saber de crenca relaciona-se com as avaliacdes, apreciacoes,
julgamentos a respeito dos fendmenos, dos eventos e dos seres do mundo, seus
pensamentos e comportamentos. Diante disso, esse tipo de saber se instaura no dominio
dos valores e, conforme Soares (2022, p. 169),

[...] se caracteriza, ao mesmo fempo, por ser uma “atividade mental polarizada” entre a causa
dos eventos e dos comportamentos, resultando nos aspectos afetivos e subjetivos dos
posicionamentos [...] @ enunciacdo objetivante (“ele-verdadeiro”) assume contornos
subjetivantes a partir da partilha de um “nds-verdadeiro” que interioriza o saber ao mesmo
tempo em que o deseja compartilihado, adinda que n&o seja possivel verificd-lo.

A partir dos saberes de conhecimento e de crenca, constroem-se os imagindrios
sociodiscursivos, que, conforme Soares (2022), sGdo gerados pela mecdnica das
representacdes sociais. Esses imagindrios organizam sistemas de pensamenfto que, ao
longo da Histdria, se estruturam conforme os principios de diferentes teorias, doutrinas e
opinides. A nocdo de imagindrio, no dmbito da Andlise do Discurso, como destacado por
Charaudeau (2017), tem suas raizes na tradicdo filoséfica e psicoldogica, mas é
reconceituada pela antropologia social, que a vincula aos ritos sociais, mitos e lendas,
como formas de apreensdo da organizacdo social. O imagindrio reflete a organizacdo
social em discursos que circulom no cotidiano, representando a maneira como 0 mundo
€ apreendido e interpretado, sendo gerado pela inferacdo do homem com o mundo e
com o0s outros.

Em conformidade com Charaudeau (2018), compreendemos que os imagindrios
est@o imbricados pelos discursos que conduzem as praticas sociais, organizados como
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formas de pensamento criadores de valores partiihados que fundam a identidade de uma
coletividade, o que é possivel de perceber na manifestacdo do discurso politico.

Ndo obstante, as denominacdes “esquerda” e “direita” sdo carregadas de valores
implicitos, mas reconhecidos coletivamente, considerados, aqui, como imagindrios que
circulam no inconsciente coletivo. O uso dessas terminologias como definidoras de um
lado politico tem raizes na forma como os membros tomavam assento na Assembleia
Nacional, na Assembleia Legislativa e na Convencdo Nacional na Franca durante o
processo revoluciondrio francés do final do século XVIIl, em que “delegados identificados
com igualitarismo e reforma social sentavam-se d esquerda do rei; delegados identificados
com aristocracia e conservadorismo, a direita” (Tarouco; Madeira, 2013, p. 151) e, apoiada
em uma disposicdo espacial, a distincdo entre esquerda e direita associou-se, do mesmo
modo, a distincdo entre liberalismo e conservadorismo.

Adiante, com o crescimento do movimento operdrio e a disseminacdo da
perspectiva marxista, a posicdo de esquerda passou a incorporar, de forma explicita, os
interesses da classe proletdria. A partir dos debates sobre socialdemocracia no final do
século XIX e da Revolucdo Russa de 1917, a defesa do capitalismo orientou a burguesia &
direita (Tarouco; Madeira, 2013).

A respeito dessa referida contextualizacdo, mesmo que breve, da origem de tais
denominacdes, Bobbio (1995) destaca que “direita” e “esquerda” sdo termos antitéticos
que hd mais de dois séculos designam o contraste entre ideologias e movimentos em que
se divide o universo, em um conflito de pensamento e acdes politicas.

Enquanto termos antitéticos, eles sdo, com respeito ao universo ao qual se referem,
reciprocamente excludentes e conjuntamente exaustivos. SGo excludentes no sentido de que
nenhuma doutrina ou nenhum movimento pode ser simulfaneamente de direita ou de
esquerda. E sdo exaustivos no sentido de que, ao menos na acepcdo mais forte da dupla [...]
uma doutrina ou um movimento podem ser apenas ou de direita ou de esquerda (Bobbio, 1995,
p. 31).

Diante disso, ao analisar os discursos dos partidos politicos, Charaudeau (2018, p.
298) observa caracteristicas novas, especificas a atualidade: “de um lado, os imagindrios
de verdade anteriormente descritos; de outro, o posicionamento dos atores no interior do
gue temos chamado de a inst@ncia politica”. Esses imagindrios de verdade aos quais
Charaudeau (2018) se refere foram construidos historicamente e depositados na memaria
coletiva das sociedades e embora incorporem caracteristicas novas diante do contexto
politico em que se entrecruzam, hd que se considerar que dialogam com as definicdes
cldssicas em suas reproducoes.

Diante disso, a préoxima secdo comenta brevemente sobre o contrato de
comunicacdo politica e as estratégias discursivas utilizadas na mise-en-scene do ato de
linguagem.

4 O CONTRATO DE COMUNICAGAO POLITICA E ESTRATEGIAS DISCURSIVAS

O confrato de comunicagdo politica, conforme Charaudeau (2018), € estabelecido
por um dispositivo que assegura parte da significacdo do discurso politico, garantindo que
todo enunciado produzido dentro desse contexto seja interpretado em consondncia com
0s seus elementos. De acordo com o autor, o dispositivo desempenha o papel de fiador
do contrato de comunicacdo, uma vez que organiza o campo de enunciacdo.
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Nesse sentido, Charaudeau (2018) afirma que o dispositivo identitdrio do politico se
compdoe de frés instadncias, as quais definem a finalidade comunicacional a partir dos
atributos identitdrios dos envolvidos: instdncia politica, instGncia mididtica e instGncia
cidadad. De acordo com Charaudeau (2018), a "inst@ncia politica" representa o espaco de
governanca, onde os atores detém o poder de decisdo e de acdo. Nesse contexto, por
um lado, a insténcia que relune tais atores busca legitimidade com o intuito de ascender
a uma posicdo de autoridade e credibilidade, garantindo a manutencdo dessa posicdo
ao longo do tempo. Por outro lado, a "inst@ncia adversdria" também se encontra nesse
espaco de governanca, mas, ao contrdrio da inst@ncia politica, é desprovida de poder,
razdo pela qual seu discurso tende a ser orientado por criticas ao poder vigente, propondo
alternativas a um modelo de sociedade ideal. A "inst@ncia cidadd", por sua vez, posiciona-
se fora da governanca, sendo responsavel por produzir discursos de reivindicacdo, sancdo
e interpelacdo, os quais buscam questionar a legitimidade e a credibilidade da instGncia
politica (Charaudeau, 2018).

Além disso, a "inst@ncia mididtica”, embora também se situe fora da governanca,
exerce um papel crucial ao mediar a comunicacdo entre as outras instancias, utilizando-
se dos diversos veiculos de informacdo. Charaudeau (2018, p. 63) descreve essa instdncia
como inserida em um "duplo dispositivo™. um de exibicdo, voltado para a busca de
credibilidade, e outro de espetdculo, voltado para a cooptacdo.

No contexto deste estudo, as instdncias cidadd e mididtica sdo particularmente
relevantes, visto que o discurso da instdncia cidadd se ocupa de interpelar o governante
em nome de um ideal de bem-estar coletivo, sendo veiculado, muitas vezes, além dos
meios tradicionais de comunicacdo, especialmente nas redes sociais. J& o discurso da
insténcia mididtica, com seu foco na cooptacdo, se reflete nas midias sociais, como o
Facebook, que frequentemente dramatizam os eventos politicos e adotam uma
abordagem voltada a construcdo de credibilidade. De acordo com Thomas e Freitas
(2020, p. 2), "o advento das novas tecnologias de informacdo e comunica¢cdo provocou
mudancas significativas nas relacdes humanas e em todas as esferas do sistema social”.
Diante disso,

Esse panorama contribui para o surgimento de situagdes comunicativas inovadoras que
(re)criom linguagens e modificam discursos, além de construir, desconstruir e reconstruir
sentidos, principalmente em ambientes virtuais dinémicos como as redes sociais digitais, que na
atualidade se tornaram mais uma via de expressdes culturais (Thomas; Freitas, 2020, p. 2).

No que tange a questdo da legitimidade do discurso politico, Charaudeau (2018) a
vé como um atributo fundamental, que se associa & identidade social do sujeito
enunciador, conferindo-lhe autoridade no momento da enunciacdo. A legitimidade,
portanto, é resultado de um reconhecimento social, no qual o enunciador é considerado
sdbio, especialista ou detentor de um cargo institucional. A politica, nesse contexto, € um
campo de prdticas sociais em que as forcas simbdlicas competem pela conquista do
poder, sendo que a legitimidade se constitui como condicdo minima para o exercicio da
politica (Charaudeau, 2018).

Em termos de estratégias discursivas, que sdo as operacgodes linguisticas utilizadas
pelos sujeitos para conduzir a comunicacdo, Charaudeau (2020, p. 219) as define como "o
modo como um sujeito (individual ou coletivo) € conduzido a escolher, de maneira
consciente ou ndo, um conjunto de operacdes linguisticas". Tais estratégias podem ser
classificadas de diversas formas, destacando-se trés principais:
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a) Estratégia de credibilidade: visa garantir a confianca do interlocutor na veracidade
do discurso, “seja do ponto de vista da propria existéncia dos fatos em questdo, seja
do ponto de vista da explicacdo usada para dar uma razdo de ser aos fatos”
(Charaudeau; Maingueneau, 2020, p. 144).

b) Estratégia de captacdo: tem como objetivo seduzir o interlocutor, persuadindo-o a
compartilhar a visdo de mundo e os valores do enunciador, frequentemente por
meio de polémicas ou dramatizacoes, utilizando comparacdes e metdforas que
despertam emocdes no receptor (Charaudeau; Maingueneau, 2020).

c) Estratégia de legitimidade: destina-se a reforcar a posicdo de autoridade do
enunciador, seja por meio da construcdo de uma autoridade institucional ou
pessoal, que legitime sua fomada de palavra (Charaudeau; Maingueneau, 2020, p.
295).

No discurso politico, especialmente no que se refere a construcdo do ethos,
Charaudeau (2018) retoma as categorias aristotélicas da Retdrica, destacando as trés
estratégias do discurso politico: logos, ethos e pathos. O logos estd relacionado ao dominio
darazdo, com o objetivo de convencer, enquanto o pathos e o ethos operam no dominio
da emocdo, buscando comover. O foco deste estudo recai sobre o ethos, que se refere a
imagem do enunciador construida em sua fala, e que tem como finalidade conferir-lhe
credibilidade e autoridade.

O ethos, conforme Charaudeau (2018, p. 115), resulta de uma "dupla identidade
discursiva", sendo uma associada ao papel do politico na constituicdo de um pensamento
sobre a vida em sociedade, e a outra, a pratica politica e d gestdo do poder. O ethos
politico, portanto, é construido a partir do imagindrio coletivo e dos valores
compartiihados, sendo um elemento central para a intferacdo do politico com seu publico
e para a construcdo de sua legitimidade.

Tecida a contextualizacdo acerca do contrato de comunicacdo politica e as
estratégias que amparam os discursos da vida politica, dd-se sequéncia com a
explanacdo do percurso metodoldgico que ampara a andlise do corpus de pesquisa.

4 PERCURSO METODOLOGICO

A presente pesquisa € de natureza aplicada, pois objetiva produzir conhecimento
voltado a resolucdo de um problema especifico (Prodanov; Freitas, 2013), conforme a
din@mica do discurso politico nas redes sociais em contexto eleitoral. Quanto aos objetivos,
caracteriza-se como exploratéria e descritiva, ao buscar ampliar a compreensdo sobre os
efeitos discursivos do posicionamento politico no Facebook durante as eleicoes
presidenciais de 2022. Do ponto de vista técnico, adota-se uma abordagem bibliogrdfica
e documental, com base em materiais j& publicados, e uma abordagem qualitativa,
fundamentada na interpretacdo indutiva dos dados e nos sentidos produzidos no ato de
linguagem.

O corpus da pesquisa € composto por uma postagem publica realizada por usudrio
aleatdrio na rede social Facebook, e os trés comentdrios decorrentes, no periodo de 1 a
31 de outubro de 2022, abrangendo os dois turnos da eleicdo presidencial brasileira. A
selecdo dessas postagens seguiu critérios especificos: a) manifestacdo explicita de
posicionamentos politicos associados aos termos “esquerda” e “direita”; b) exclusdo de
conteldos provenientes de perfis institucionais, pdginas de veiculos jornalisticos ou figuras
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publicas. A coleta foi realizada por meio da busca por tais termos na plataforma, filtrando
postagens que correspondessem ao periodo e aos critérios estabelecidos.

As figuras 1 e 2 referem-se as insté@ncias de producdo e recepcdo da postagem a
ser analisada.

Figura 1: InstGncia de produgdo (postagem)

<* Nio voto em ladrio! & & g s

Vota sim! Vota na rachadinha, vota _
na propina da vacina, nos cheques 00 Rl ot Yo o
do Queiroz para Micheque, nos
milhoes gastos com cartao
corporativo, nos 51 imaveis
comprados a vista, vota nos
assessores fantasmas, vota na

corrupgao do MEC, vota no o st
Or¢amento Secreto de bilhes para i
o Centrdo, vota na mamata dos

FRepost Sz b
generais com viagra... E ainda vota S e
nos 100 anos de sigilo para cobrir HADIAD GOVERNADOR
muito mais roubalheira! s e ok Bk ada
E de quebra, ainda leva ddio SO DR
desmedido por quem pensa P ——

Fandieiimanes Piroba Fhrasdl
Hamosuniospelohiasd Fsadde

diferente de voce!

Fonte: Print de tela realizado pelos pesquisadores (2024)

Figura 1: InstGncia de recep¢do (postagem)
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00w 2 @ ch
;

ox & (v &a?

Mais relevantes =

' o e
- Ta com saudades da jel #Rouanet,

hein ..

2ancs Curtir Responde OO%

- O pesadelo maior vai passar depois
gue Lula entrar, mas a gente ainda
vai ter muita luta pela frente com o
fenémeno maligne chamado
bolsOnarismao.

5

P anos  Curtir  Responder :' 03
Ver todas as 9 respostas

Viota nele guernida e dé a:sua conta
bancaria para ele administrar

Fonte: Print de tela elaborado pelos pesquisadores (2024)

Os conceitos tedricos mobilizados na andlise sdo: a Assimetria da comunicacdo e
os quatro sujeitos da linguagem (Charaudeau, 2005, 2017, 20194, 2019b); os imagindrios
sociodiscursivos (Charaudeau, 2018; 2022) e os posicionamentos de Esquerda e Direita
(Bobbio, 1995; Tarouco e Madeira, 2013); o confrato de comunicagdo politica e as
estratégias discursivas (Charaudeau, 2019a, 2019b, 2018). Esses conceitos (categorias)
serdo ativados na andlise d medida que a materialidade linguistica (marcas/pistas) se
caracteriza em relacdo a cada categoria tedrica identificada.

Diante da contextualizacdo dos procedimentos metodoldgicos, a proxima secdo
apresenta a andlise do corpus de pesquisa selecionado.

5 DISCURSO POLITICO E POLARIZAGAO DISCURSIVA: ESTRATEGIAS ENCENADAS NO ATO DE
LINGUAGEM

A vida politica configura-se como uma confrontacdo continua entre forcas
antagdnicas, sendo o periodo eleitoral um momento em que a malicia torna-se elemento
estratégico no jogo discursivo (Charaudeau, 2018). Nesse contexto, marcado por disputas
simbdlicas intensificadas, o sujeito enunciador (EUe), projetado pelo comunicante (EUc),
manifesta-se como um ator “malicioso”, mobilizando um contrato de convencimento
orientado & busca por conivéncia politica, no qual o reconhecimento mutuo se torna
condicdo indispensavel para a intercompreensdo do ato linguageiro (Charaudeau, 2004,
2019b).
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Esse contrato de comunicacdo é delineado por duas visadas centrais — a de
informacdo e a de captacdo — operacionalizadas por estratégias discursivas
concomitantes: a credibilidade e a captacdo. No excerto analisado, em que se inicia a
sequéncia enunciativa com “N&o voto em ladrdo! Vota sim! Vota na rachadinha, vota na
propina da vacina, nos cheques de Queiroz [...]", o EUe lanca mdo de afirmacdes
ancoradas em fatos e acdes atribuidos ao governo opositor. Tal movimento visa a
construcdo de um saber compartiihado, com o objetivo de engajar o interlocutor (TUd) no
posicionamento defendido pelo enunciador.

Assim, ao enunciar seu discurso, vinculado & opinido e sustentado por uma
estratégia de captacdo, observa-se um jogo discursivo que orbita o termo "corrupcdo’,
conforme explicito em “[...] vota nos assessores fantasmas, vota na corrupcdo do MEC,
vota no Orcamento Secreto de bilhées para o Cenfrdo, vota na mamata dos generais
com Viagra [...]". Considerando-se que o confrato de comunicacdo compreende tanto
dados internos quanto externos a situacdo de comunicacdo (Charaudeau, 2019b), a
estratégia discursiva do EUe se estabelece em funcdo da principal acusacdo mobilizada
pela oposicdo politica a qual se refere: a corrupgcdo. Destaca-se, ainda, nesse trecho
enunciativo (“Vota...”) uma interpelacdo, por meio da qual o enunciador atribui a si
mesmo uma autoridade legitima para interpelar o interlocutor.

Emerge, assim, a finalidade do confrato de comunicacdo: ao mobilizar o
significante simbdlico que mais sensibiliza seu adversdrio — a corrupgdo —, 0 comunicante
(EUc) inscreve o seu discurso em uma estratégia de captacdo, que visa “fazer sentir” e
“provocar no outro um estado emocional agraddvel ou desagraddvel” (Charaudeau,
2019b, p. 69), ancorando o ato linguageiro em uma intfencdo de “fazer saber” aquilo que
pode comprometer o projeto eleitoral do interlocutor, ao mesmo tempo em que reivindica,
enquanto inst@ncia cidadd, aquilo que “[...] foca a organizacdo da vida em sociedade e
ao governo da coisa publica” (Charaudeau, 2018, p. 189). O discurso de esquerda que
estrutura o ato enunciativo do EUe inscreve-se no campo temdatico do embate politico
contempordneo, sendo sustentado por dados externos vinculados as denuncias de
corrupcdo envolvendo o governo de ultradireita, bem como pelo apoio ao candidato
Lula.

Com vistas d producdo de um efeito de impacto sobre o interlocutor, o EUe articula
uma estratégia discursiva de desqualificacdo do adversdrio, estruturando um ethos
marcado por tensdes entre as dimensdes da provocacdo e da polémica. Essas sdo
tematizadas por Charaudeau (2018, p. 141) nos seguintes termos:

A provocacdo é feita com declaracdes que tém por fim Unico fazer alguém reagir, a ponto de
ndo se saber jamais se suas manifestagdes devem ser consideradas reflexo do pensamento
daquele que as enuncia. Evidentemente, a divida deve sempre subsistir, pois para que uma
provocacdo seja eficaz, € preciso que ela tenha ao menos a aparéncia de sinceridade.

A politica do governo vigente a época estabeleceu-se como uma situacdo de
comunicacdo na qual o lider era percebido por seus eleitores como a figura do “Unico e
confiavel”. Esse cendrio, no qual os dados externos do contrato se concretizam
(Charaudeau, 2019), fundamenta a acdo linguageira do comunicante, que emprega
uma malicia estratégica para enunciar uma mensagem implicita: “a sua escolha neste
governo ndo diz respeito a corrupcdo, mas ao o6dio”. Tal formulacdo apela a um
imagindrio de forca de espirito que busca delinear a integridade do enunciador, o qual se

DIALOGO DAS LETRAS, Pau dos Ferros, v. 14, p. 1-18, €02512, 2025. 1



Discurso politico e polarizac@o do contrato de comunicacdo...

posiciona como alguém que ndo compactua com as prdticas corruptas atribuidas ao
politico adversdrio, promovendo um discurso de incitacdo e critica.

Cabe destacar que, conforme evidenciado na postagem, ao declarar “Vote
@lulaoficial @fernandohaddadoficial @eduardoleite45 @deciolima e quem mais for
necessdrio, seja Id de que partido for, direita, esquerda, centro... ndo importa!l Vote para
extiroar o bolsonarismo dos nossos dias”, o enunciador (EUe) estabelece um Unico
antagonista: o bolsonarismo — entendido aqui como a totalidade do que se associa ao
ex-presidente Jair Bolsonaro. Esse posicionamento, além de evidenciar uma postura
discursiva incisiva, opera uma clivagem simbdlica entre dois polos: o bolsonarismo como
doutrina politica autdrquica e os demais partidos como expressdoes diversas da vida
politica. Nessa perspectiva, o uso do tagueamento emerge como uma forma de
exteriorizacdo da posicdo subjetiva, fambém atuando como estratégia discursiva.

Por fim, observa-se a evocacdo de uma imagem de humanidade — ainda que ndo
hegemdnica — no posicionamento contrdrio ao “édio didrio”, o qual é imputado ao
governo em exercicio: “[...] vote contra o caos, a inseguranca e o odio didrio que temos
vivido". Ao quadlificar a situacdo comunicativa como um cendrio que demanda “tempos
mais sauddveis”, o enunciador atribui ao governo de direita caracteristicas de um regime
autoritdrio, sugerindo um déficit de estabilidade institucional e democrdatica. Nesse sentido,
o argumento fundamenta-se na premissa de que a politica da oposicdo a qual critica é
incompativel com os valores democrdticos.

A rejeicdo a instGncia adversdria reforca, assim, o vinculo do enunciador ao
imagindrio politico da esquerda, evidenciando-se pela contraposicdo entre o ethos de
humanidade e os principios estruturantes da ideologia autoritaria, segundo a qual “além
da visdo da desigualdade enfre os homens, € que a ordem ocupa todo o espectro dos
valores politicos, e o ordenamento hierdrquico que dai resulta esgota toda a técnica da
organizacdo politica” (Bobbio, 1995, p. 96).

No Quadro 1, apresentamos a sintese das imagens de identificacdo projetadas no
discurso analisado.

Quadro 1: Imagens de Identificacdo (postagem 1)

EXCERTO DISCURSIVO IMAGEM DE IDENTIFICACAO MOBILIZADA

N&o voto em ladrdo! Vota sim! Vota na rachadinha, vota na
propina da vacina, nos cheques de Queiroz para Micheque, nos
milhdes gastos com cartdo corporativo, nos 51 imdveis | Ethos de identificagc@o —imagem de cardter
comprados a vista, vota nos assessores fantasmas, vota na | - Demonstra ndo aderir ds prdticas de corrupcdo do
corrupcdo do MEC, vota no Orcamento Secreto de bilhdes para | adversdrio, através de uma interpelacdo.

o Cenfrdo, vota ha mamata dos generais com Viagra... E ainda
vota nos 100 anos de sigilo para cobrir muito mais roubalheiral

Em 2022, vote contra o caos, a inseguranca e o édio didrio que | Ethos de identificagdo - Imagem de humanidade
temos vivido. Vote @lulaoficial @fernandohaddadoficial | - Pressupde que o governo da atualidade dissemina
@eduardoleite45 @deciolima e quem mais for necessdrio, sejald | édio e inseguranca, mostrando-se contrdrio a falta de
de que partido for, direita, esquerda, centro... ndo importal Vote | humanidade e empatia do candidato presidencial de
para extirpar o bolsonarismo dos nossos dias. direita.

O Brasil merece tempos mais sauddveis: no seu bolso, na sua
casa, na sua cuca, na estabiidade das instituicoes
democrdticas... Vocé merece dias melhores do que tem vivido.
Concorda? Vem com a gente!

Ethos de identificagdo - imagem de humanidade
- Expressdo de necessidade de uma mudanga em prol
das pessoas, familias e instituicoes.

Fonte: Elaborado pelos pesquisadores (2024)

Como é possivel perceber nos excertos discursivos (Quadro 1), a imagem de si que
o locutor emprega em seu discurso aciona os imagindrios de integridade, visto sua posicdo
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maliciosa e irbnica de desaprovacdo as prdticas corruptas de seu adversdrio. Desse modo,
conjecturando que os saberes de crenca “nascem de um processo de avaliacdo do termo
sobre o qual o sujeito toma partido e se engaja em um julgamento a respeito dos fatos do
mundo” (Charaudeau, 2017, p. 584), atrela-se tal saber d modalidade de opinido na
enunciacdo de seu discurso, proposto ao inferlocutor (TUd) um confrato de
convencimento que, analisando a inst@ncia de recepcdo, sucumbiu 4 interpretacdo
desejada. Visto pelo lado da recepcdo, conforme a Figura 2, vemos que dos frés
comentdrios que configuram a resposta do interpretante, dois deles ndo aderiram ao ato
linguageiro do comunicante, enquanto um deles evidencia partiihar do mesmo
posicionamento politico.

O primeiro comentdario “Td com saudades da lei #Rouanet, hein ..."” responde ao
enunciador em tom de sdatira, tfrazendo a tona um possivel interpretativo de que a
identidade social que compde o sujeito da producdo insere-se no campo artistico. Essa
inferéncia é possivel de ocorrer mediante os dados externos que compdem o contfrato de
comunicacdo, em sua condicdo de propdsito, j& que “é a condicdo que requer que todo
ato de comunicacdo se construa em torno de um dominio de saber” (Charaudeau, 2019b,
p. 69), qual seja: o corte de verbas e limitacdo de caché a artistas do pais realizado pela
governanca do ex-presidente Jair Bolsonaro, referente a Lei Rouanet, mecanismo de
incentivo a cultura em 1991.

Dessa forma, a insténcia da recepgdo (TUd) desse comentdrio, ao contrapor-se ao
ato de linguagem do EUe, utiliza do mesmo modo uma estratégia de captacdo que
desqualifica o adversdrio, insinuando que a posicdo contrdria do EUc d ideologia de direita
ocorre devido a uma condicdo social e financeira, nesse caso, enquanto sujeito social que
desenvolve atividades culturais remuneradas.

Assim sendo, a condicdo de cointencionalidade utilizada para definir o contrato de
comunicacdo (Charaudeau, 2019b), evidencia o reconhecimento reciproco do
enunciador (EUe) com o destinatdario (TUd) do segundo comentdrio da instGncia de
recepcdo, “O pesadelo maior vai passar depois que lula assumir, mas a gente ainda vai
ter muita luta pela frente com o fenémeno maligno chamado bolsOnarismo”, visto que o
interlocutor compreende o periodo governado por Bolsonaro como um “pesadelo”,
designando o bolsonarismo como um fendmeno “maligno”. Tal opinido ndo recebe igual
adesdo a exemplo do primeiro comentdrio, tendo apenas cinco reagdes, e algumas delas,
de deboche, tornando este TUi (e ao proferir ssu comentdrio, fambém TUd), a minoria no
quesito aceitacdo do confrato de comunicacdo proposto pelo EUc da instGncia de
producdo, recebendo menos adesdo do que o TUd do primeiro comentdrio.

A terceira resposta, “Vota nele querida e dé a sua conta bancdria para ele
administrar” (Figura 2), também recusa o confrato proposto pelo EUe e enuncia um
discurso conftrdrio ¢ ideologia de esquerda: o interpretante (TUi) responde mediante uma
estratégia de captacdo, acionando o medo daqueles que desejam votar na oposicdo,
aspirando a contrariedade da esquerda & doutrina de Liberalismo, visto que, pertencente
a ideologia de direita, sempre estimulou a autonomia da sociedade civil como
autogoverno local e associativo ou como espaco econdmico (mercado) (Bobbio, 1995).

Vale ainda destacar que, embora o acesso a dados cadastrais pessoqis em
instituicoes financeiras seja permitido ao conhecimento do Estado com vistas a
procedimento fiscalizatério da Receita Federal, a apropriacdo e monitoramento das
movimentacdes financeiras do cidaddo configura-se como crime, mediante Lei
Complementar 105/2001.
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Com efeito, ao proferir opinido contrdria ao ato linguageiro da instGncia de
producdo, o destinatdrio (TUd) produz um discurso negacionista, ancorado & prdatica de
“negar de forma sistemdtica fatos comprovados ou demonstrados, tfransformando-os em
um sistema de pensamentos” (Charaudeau, 2022, p. 135), evidenciando um ato
linguageiro de resposta que manipula a verdade e visa a captacdo de eleitores que
discordam, do mesmo modo, da apropriacdo de contas pelo Estado.

Desse modo, ao expor a conflitualidade, as midias participam de certa
manipulacdo involuntdria (Charaudeau, 2022), o que, no caso do Facebook, uma
comunidade virtual de rede aberta que ndo possui verificacdo de informacdes postadas,
ocorre mais recorrentemente.

Como visto no decorrer da andlise, o enunciador (EUe) estipula seu contrato com a
finalidade de conscientizar o inferlocutor acerca do governo vigente da época, utilizando
em seu discurso saberes de conhecimento e de crenca através da mescla das estratégias
de credibilidade e de captacdo. Para tanto, provoca em seu destinatdrio um estado
desagraddavel ao atrelar a corrupcdo a insténcia adversdria, alegando que a simpatia ao
governo de direita se deve ao édio as minorias e & justica social. As estratégias que utiliza
em seu discurso sdo, do mesmo modo que o discurso de direita (materializado nas
respostas e comentdrios do TUd), de desqualificacdo do adversdrio, através de um tipo de
malicia e deboche, desaprovando a insténcia adversdria.

Sendo assim, ao projetar um ethos de identificacdo a partir das imagens de cardater
e de humanidade, o enunciador cujo posicionamento € de esquerda mostra-se intfegro ao
partilhar as corrupcoes realizadas pela direita e ndo concordar com elas, além de expor a
necessidade de tempos mais sauddveis a todos, o que demonstra sua percepcdo da
realidade politica. Ainda, vemos que a instdncia de recepcdo que compde o TUi ndo
aderiu fotalmente ao ato linguageiro referido, o que evidencia a assimetria da
comunicacdo e, consequentemente, a polarizacdo discursiva entre direita e esquerda.

Naturalmente, hd discursos atrelados as antigas dicotomias histéricas: o discurso de
direita ancora-se a ordem social, e, consequentemente, & busca pela tradicdo, pureza,
moral e religiosidade, tal qual alguns acontecimentos histéricos alinhados a direita. O
discurso de esquerda, por sua vez, dlia-se 4 justica social, ao bem-estar comum,
entendendo o cardter e a integridade como importantes, mas ndo como centro de uma
politica: essa conclusdo evidencia que, embora os imagindrios se transformem durante o
tempo, hd algo infrinseco a cada posicionamento, que pode ser justificado por dpticas
distintas a depender do contexto histérico.

No plano linguistico, em ambos os posicionamentos — direita e esquerda — hd a
predomindncia da estratégia de desqualificacdo do adversdrio, através da projecdo de
um ethos de identificacdo, tensionado pela emocdo, 0 que por ora comprova as
concepcoes de Charaudeau (2018) de que o discurso politico se concenfra mais em
incitar do que argumentar, sendo um jogo de mdscaras cujo objetivo € mostrar-se crivel.

Para finalizar, constam na sequéncia algumas consideracdes que sdo relevantes
para a conclus@o deste estudo.

6 CONSIDERACOES FINAIS
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Compreender as estratégias discursivas de posicionamentos politico-partiddrios que
percorreram o Facebook elencou-se como a justificativa e relevancia deste estudo,
sobretudo pela situacdo de polarizacdo politica em que viveu o Brasil no ano de 2022 -
ressalte-se que ainda vive, haja vista a diferenca de 2% que elegeu o entdo atual
presidente da Republica.

O Facebook como um ambiente de interacdo e polarizacdo politica evidenciou,
conforme entendemos, relevante papel no processo eleitoral brasileiro, pois alcancou um
significativo niumero de eleitores e é palco de atos linguageiros que disseminam
posicionamentos ideoldgicos, podendo influenciar opinides e, nesse caso, o voto.

Diante da problematizacdo do estudo, o problema de pesquisa anunciado
indagava: "que possiveis interpretativos decorrem das estratégias discursivas e imagens de
identificacdo encenadas na significacdo dos posicionamentos politico-partiddrios
esquerda e direita manifestados no confrato de comunicacd@o na rede social Facebook
durante o periodo da eleicdo presidencial brasileira de 20222". Nesse sentido, elencou-se
o objetivo: descrever e analisar possiveis interpretativos que decorrem das estratégias
discursivas e imagens de identificacdo encenadas na significacdo dos posicionamentos
politico-partiddrios denominados esquerda e direita no Facebook, durante o periodo da
eleicdo presidencial brasileira de 2022,

A partir da descricdo tedrico-metodoldgica e mediante aplicacdo de conceitos da
Semiolinguistica (Charaudeau, 2005, 2017, 2019a, 2019b, 2020) em interface com Discurso
Politico e imagindrios sociodiscursivos (Charaudeau, 2018, 2019b, 2020, 2022), vimos que as
estratégias do discurso de esquerda mobilizaram saberes de conhecimento e de crenca
através da credibilidade e da captacdo, juntamente com a producdo de um ethos de
identificacdo que desqualifica o adversdrio por meio da ironia e da malicia que entorna o
termo “corrupcdo” - conceito que ampara o contfrato de comunicacdo de seu ato
linguageiro, visto que embasa a opinido e critica d oposicdo.

O discurso de direita - materializado nos comentdrios da postagem e, portanto, pela
instGncia de recepcdo do ato de linguagem - especificam, predominantemente, uma
negacdo do contrato de comunicacdo proposto pelo enunciador do ato linguageiro, fato
que marca a assimeftria da comunicacdo e a polarizacdo discursiva do contexto eleitoral
presidencial da época entfre os posicionamentos direita e esquerda. Essa inferéncia é
comprovada mediante comentdrios de sujeitos que também projetam um ethos de
identificacdo, com estratégias discursivas semelhantes, como aironia, a malicia e rejeicdo
aos valores da esquerda.

Os possiveis interpretativos que os discursos de ambos os posicionamentos politicos
acionam convergem com as definicdes cldssicas da dicotomia direita x esquerda: fica
claro que o discurso de esquerda se refere ao bem-estar comum, sem que isso esteja
obrigatoriamente relacionado ao crescimento econdmico, enquanto no discurso de
direita vé-se a busca pelo liberalismo econémico primordial & justica social. E pertinente
constar, no entanto, a predomindncia de estratégias de desqualificacdo do adversdrio a
partir do ethos de identificacdo que ampara tanto o discurso de esquerda como o de
direita: a emog¢do e a provocacdo de um estado desagraddvel ou emocional ao outro,
seja para convencer ou criticar fica evidente como um ponto comum entre uma oposicdo
tdo tensionada.

Sabemos que embora haja um conjunto significativo de trabalhos de pesquisa
acerca do discurso politico e da relacdo entre politica e redes sociais, este estudo buscou
avancar para a compreensdo dos fendbmenos de polarizacdo discursiva, visto que,

DIALOGO DAS LETRAS, Pau dos Ferros, v. 14, p. 1-18, €02512, 2025. 15



Discurso politico e polarizagéo do contrato de comunicagdo..

embora direita e esquerda apresentem-se enquanto ideologias conftrdrias, o©s
enunciadores destes imagindrios conduzem estratégias de discurso semelhantes em seus
atos linguageiros. O discurso politico €, portanto, lugar de engajamento do sujeito e de
influéncia sobre o outro - fato que torna seu entendimento tdo necessdario em contextos
de polarizacdo partiddria.

Sopesados os propdsitos deste estudo, entendemos que hd possiveis limitacdes no
que diz respeito a uma maior abrangéncia de outros excertos discursivos no campo
politico, o que, contudo, ndo deixa de ser representativa a amostra de pesquisa que fora
selecionada para fins de andlise neste trabalho.

Diante disso, fica a sugestdo para que outros estudos nessa tfemdatica e abordagem
sejam desenvolvidos, visto que as redes sociais, em suas materialidades linguageiras,
promovem discursos, ndo somente os politicos, que encenam o ato de linguagem e
confratos de comunicacdo que implicam variadas interpretacdes e posicionamentos
mediante estratégias discursivas alinhadas aos propdsitos relativos a contextos de
comunicacdo especificos, muitas vezes tensionados e polarizados.
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