Da mesa ao sujeito: marcas identitarias no discurso publicitario da culinaria nordestino-
paraibana.

Revista ISSN 2357-8203
7 Volume 10
Numero Unico
..ccsccsce00000ccccceq--- | JAneiro/Dezembro - 2025
Programa de P6s-Graduagao em Ciéncias da Linguagem

DA MESA AO SUJEITO: MARCAS IDENTITARIAS NO DISCURSO
PUBLICITARIO DA CULINARIA NORDESTINO-PARAIBANA

FROM THE TABLE TO THE SUBJECT: IDENTITY MARKS IN THE
ADVERTISING DISCOURSE OF NORTHEASTERN PARAIBAN COUISINE

Edileide Godoi'

RESUMO: Considerando que a Analise do Discurso francesa compreende o sujeito
como um ser social, constitutivamente disperso, heterogéneo, que pode ocupar
diferentes posigdes sociais, relacionadas a determinadas formacgdes discursivas
(FDs) e ideolodgicas (Fls), este trabalho tem por objetivo discutir como vém sendo
construidas marcas identitarias do homem paraibano no discurso culinario que circula
em nossa sociedade. Para isso, selecionamos dois sites ativos na internet, voltados
para turistas. Ambos apresentam a gastronomia e a cultura da Paraiba. Nosso estudo
levara em conta a nog¢ao de identidade intrinsecamente ligada a nogao de suijeito, isto
€, as identidades se constituem em diferentes momentos e lugares, conforme os
varios papéis sociais que estamos exercendo. O referencial tedrico € o da Analise do
Discurso e seus dialogos com os estudos culturais que nos levaram a compreender,
na emergéncia discursiva dos enunciados, como as marcas de identidade sao
produzidas pelos sujeitos e para os sujeitos.
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ABSTRACT: Considering that French Discourse Analysis understands the subject as
a socially constituted, inherently dispersed, and heterogeneous being capable of
occupying various social positions related to specific discursive formations (FDs) and
ideological formations (Fls), this work aims to discuss how identity marks of the
Paraiban man have been constructed in the culinary discourse circulating in our
society. To achieve this, we have selected two active websites on the internet, aimed
at tourists. Both showcase the cuisine and culture of Paraiba. Our study will take into
account the notion of identity intrinsically linked to the concept of the subject, meaning
that identities are formed at different moments and places, depending on the various
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social roles we are performing. The theoretical framework is that of Discourse Analysis
and its intersections with cultural studies, which have led us to understand, in the
discursive emergence of statements, how identity marks are produced by subjects
and for subjects.

Keywords: Subject; Identity; Culinary Discourse.

1 INTRODUGAO

Este trabalho traz um recorte da pesquisa realizada em nivel de Mestrado,
vinculado ao programa de Pdés-graduacdo em Linguistica (PROLING/UFPB). O
objetivo da pesquisa foi analisar os processos de identidade paraibana que vém
sendo construidos nos textos de propagandas em que circulam o discurso da
culinaria nordestina.

Mas como definir uma identidade paraibana, na “modernidade liquida”, uma
vez que nao ha mais uma identidade fixa, estavel com a qual possamos nos
reconhecer enquanto individuos sociais?

Para alguns estudiosos no assunto como Stuart Hall, Tomaz Tadeu da Silva,
Zygmunt Bauman, Kathryn Woodward, entre outros que trabalham com identidade
numa perspectiva cultural e discursiva, a identidade fixa, estavel, € uma fantasia, pois
com os avangos tecnologicos, midiaticos e com a globalizagao, diferentes culturas
sdo postas em interconexao, fazendo com que praticas sociais sejam continuamente
reformadas. A identidade, antes vista como um processo unificado, fixo, na
contemporaneidade, tem um carater descentrado e fragmentado. Conforme Hall
(2001), na sociedade moderna, ela permanece sempre incompleta, em “processo”.

Nessa mesma perspectiva, Bauman (2005) concebe a identidade como um
quebra-cabega incompleto, faltando muitas pegas e jamais se sabera quantas. Para
ele, uma identidade fixada, unica, solidamente construida, neste mundo liquido
moderno, seria um fardo, uma limitagéo da liberdade de escolha. “Seria um pressagio
da incapacidade de destravar a porta quando a oportunidade estiver batendo”
(Bauman, 2005, p. 60).

Para esses pesquisadores, a identidade, “na modernidade tardia”, € uma
“celebragcdo moével”, formada e transformada continuamente em relagdo as formas
pelas quais somos representados nos sistemas culturais que nos rodeiam, o que nos
levam ao fato de que, para se discutir a identidade, € preciso levar em conta um
contexto socio-histérico cultural que influencia e organiza a produgao dos discursos.

E sob o enfoque da Analise do Discurso francesa e seus dialogos com os
Estudos Culturais que desenvolvemos este trabalho, justamente porque essa teoria
nos permite trabalhar o sujeito e sua identidade levando em conta esse espago sécio-
historico cultural, nos permitindo também analisar quais as marcas discursivas da
cozinha? nordestina que apresentam tragos identitarios da Paraiba.

Ao longo de nossa pesquisa, surgiram varios pontos de interrogagéo, por
exemplo; o que permitiu que fossem escolhidas “estas” praticas discursivas e nao
outras em seu lugar? A que ordem do discurso estao submetidos os enunciados dos
textos de propaganda para que eles possam efetivamente existir? Quais as relagdes
de poder que permeiam essas representacdoes? E por fim, até que ponto nos

2 0O conjunto de pratos ou iguarias que caracterizam os habitos alimentares de um pais ou de uma
regido (Houaiss, 2001).
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representamos enquanto individuos inseridos em um lugar determinado num dado
momento historico na “modernidade tardia” (Bauman, p. 2005), num mundo pds-
globalizado, que opera por relagdes de inclusao e exclusao?

O corpus escolhido para esta pesquisa, € importante que fique claro, ndo trata
da gastronomia nordestina regional, e sim de textos de propaganda que apresentam,
em sua materialidade linguistica (verbal e ndo-verbal), o discurso culinario®
nordestino-paraibano que circula através do discurso midiatico.

Para tratar o discurso culinario, que se faz presente no género discursivo
propaganda, enfocaremos estudiosos no assunto como Michel de Certeau - tratando
do papel da comida no cotidiano da sociedade —, Luis da Camara Cascudo —fazendo
um apanhado histérico e socioldgico da cozinha brasileira -, e Wills Leal abordando
as particularidades da culinaria nordestina.

A fim de observarmos como as marcas culturais e os valores sociais séo
definidores de identidades, analisaremos um conjunto de documentos selecionados
que ndo apresentam uma linearidade historica, mas fornecem possibilidades de
analise de fragbes do saber, de praticas discursivas. S&o textos de propagandas, nos
quais circula o discurso da culinaria regional nordestino-paraibana, veiculados em
diferentes suportes impressos. Para este trabalho, em especial, selecionamos dois
sites de turismos*: um do estado da Paraiba e o outro destinado a apresentar todos
os destinos do Brasil, ambos em circulacdo no ano 2023. Nestes sites, analisaremos
como os discursos em torno da culinaria paraibana sao divulgados como marcas
identitarias paraibanas.

2 AD: UMA ANCORA DE ANALISE DISCURSIVA

Na busca de um suporte tedrico-metodologico para empreender as diversas
leituras possiveis de um texto, entramos no terreno arenoso da Analise do Discurso
francesa (AD), uma ciéncia em que a analise precede a propria teoria (Maldidier,
2003, p.12). Fundada pelo filésofo Michel Pécheux, no final dos anos sessenta, esse
campo do saber tem como objeto de estudo o discurso — lugar tedrico em que se
entrelacam questdes sobre a lingua, o sujeito e a Historia.

Durante todo percurso dessa teoria houve diversos “didlogos e duelos” que
surgiram entre seu fundador Michel Pécheux e outros tedricos como Bakthin e
Foucault. Didlogos indispensaveis para a construgao do “edificio tedrico” da Analise
do Discurso. Esses “fundadores de discursividades” (é assim que Gregolin os
concebe) desestabilizaram certezas sobre a lingua, sobre o discurso, sobre o sujeito,
sobre o sentido. Ainda de acordo com essa estudiosa da AD francesa,

Eles construiram as bases para que possamos pensar, hoje, nas
relagdes entre a lingua e o discurso, na ndo - evidéncia dos sentidos,
nas articulagdes da subjetividade com alteridade, nas determinacdes
ideologicas, no dialogo, na intertextualidade, na interdiscursividade
[...] construiram a possibilidade de novos olhares para o texto, para
os processos discursivos que os sustentam (Gregolin, 2001, p. 30).

3 Neste trabalho, a culinaria nordestino-paraibana é analisada segundo Certeau (1994), que a concebe
como uma pratica sécio-cultural que se ordena em cada regidao segundo um codigo detalhado de
valores, de regras e de simbolos, em torno dos quais se organiza o modelo alimentar de uma area
cultural num determinado periodo.
“https://www.ecoturismoecultura.com/br/blog/onde-comer-em-joao-pessoa-o-que-comer-culinaria-
paraiba-n19 e https://todosdestinos.com/nordeste/paraiba/culinaria-paraibana/
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Essa abertura da AD francesa para novos pensadores, segundo Gregolin
(2001) se da na obra de Pécheux Discurso: estrutura ou acontecimento a partir de
dois universos discursivos: os logicamente estabilizados e os nao-estabilizados. A
Analise do Discurso toma como objeto de analise, os discursos nao-estabilizados.
Isso ocorre porque o0s universos discursivos logicamente estabilizados operam sobre
estratégias de interpretacdo do individuo, considerado a fonte e origem de
informacdes adequadas para a construcdo do sentido. Fato incoerente para AD
francesa, devido a essa teoria reconhecer que a condicao essencial da producéao e
da interpretagao reside na existéncia de um sujeito ndo-empirico, ndo individual, que
fala a partir de “posi¢des sociais” inscritas em de um corpo socio-historico, e ndo no
dominio individual do sujeito psicolégico. Assim concebe Gregolin (2001, p. 23-24):

Nos universos discursivos logicamente estabilizados ocorre um
fechamento metalinguistico da situagdo da interpretacdo na qual
supde que o sujeito opera por meio de estratégias cognitivas com
base nas informacdes que ele dispde. A partir da existéncia de um
conjunto estruturado de operagdes localizadas no sujeito, considera-
se que ele é capaz de construir o sentido adequado de uma
sequéncia dada, com referéncia ao universo discursivo, estavel
logicamente, em que ele se insere [...] ndo é de se estranhar,
portanto, que os espagos dos universos discursivos estabilizados
constituam o espago privilegiado da aplicacdo das teorias
psicolégicas do sujeito epistémico [...]. Nos espacos discursivos nao
estabilizados, a lingua natural ndo é uma ferramenta légica mais ou
menos infalivel, mas um espaco privilegiado de inscricdo de tragcos
linguageiros discursivos, que formam uma meméaria sécio-histérica. E
esse corpo de trago que a analise do discurso toma como objeto, com
0 objetivo de construir corpora heterogéneos e estratificados, que
estdo em reconfiguragdo permanente.

Analisaremos os enunciados em torno da culinaria nordestino-paraibana
dentro desse conjunto de discursos do cotidiano, o qual traz como condigado de
interpretacdo, um corpo socio-historico de tragos discursivos exteriores e anteriores
a sequéncia dada.

Para o trabalho com a culinaria, enquanto pratica sécio-cultural, nos
basearemos em teoricos como Michel de Certeau, o qual vé a pratica culinaria com
papel central na vida das pessoas, seja de quaisquer classes sociais; Wills Leal, para
discutirmos a culinaria nordestina; Livia Barbosa, para tratar da culinaria como pratica
cotidiana, além de Luis da Camara Cascudo com sua obra, Histéria da Alimentagdo
no Brasil, dando-nos o privilégio de pesquisar os desconhecidos saberes e sabores
de nossa cozinha brasileira e, por fim, Nestor Garcia Canclini para o trabalho da
culinaria enquanto produto de consumo.

Tendo em vista as mudancgas tedrico-metodolégicas no campo da AD
Francesa, para melhor compreensdo do seu objeto de estudo (o discurso),
definiremos no decorrer de nossas analises alguns conceitos consolidados nesse
campo do saber como: discurso e enunciado, interdiscurso, memdria discursiva,
sujeito e sua relagdo com a identidade.
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3 TRAGOS IDENTITARIOS PARAIBANOS

Para tracarmos esse percurso em que o homem nordestino paraibano se
identifica com suas particularidades, selecionamos um conjunto de enunciados
publicitarios que trazem no fio discursivo a culinaria nordestino-paraibana. Entretanto,
para este espago em particular, selecionamos dois sites que aborda determinados
pratos como tipicamente paraibanos.

O primeiro site (https://www.ecoturismoecultura.com/br/) tem circulagao
atuante desde 2012. O texto (verbal e nao verbal) enfatiza a tradigdo culinaria
degustada na Paraiba.

Na Figura 1, observamos que ocorre o resgate de uma memoria social,
coletiva, regional na Formacgdo discursiva da culinaria nordestino-paraibana,
atravessada pelo discurso turistico.

Figura 1 — Imagem do site do ecoturismoecultura.com
~\ .

’

Buchada de bode, vail?
Fonte: https://www.ecoturismoecultura.com/br/blog/onde-comer-em-joao-pessoa-o-que-comer-
culinaria-paraiba-n19

O texto imagético da propaganda enuncia “Comidas tipicas da paraiba: do
litoral ao interior”. O enunciado que antecede a imagem acima é: “o que comer
em Joao pessoa: a culinaria sertaneja”. A imagem da comida sertaneja sobressai
na pagina em relagao as demais. As imagens da gastronomia (tipica paraibana) sao
seguidas de todo uma histéria que conta o nascimento da comida, em relagdo ao
prato apresentado na imagem — buchada - que € no sertdo onde a culinaria apresenta
uma maior singularidade, relacionando toda pratica gastronémica desse prato a
escassez dos vegetais frescos, devido a frequente falta de chuva, sua culinaria nos
produtos estocaveis e animais resistentes a seca, como o bode. Tudo isso
acompanhado do texto visual, apresentando pratos tipicos do litoral ao sertdo, bolo
de milho, o pé-de-moleque, a tapioca, comidas que normalmente estdo na mesa do

paraibano.

Revista Colineares, Mossord/RN, v. 10, n. unico, Jan/Dez, 2025, p.64-76.



Da mesa ao sujeito: marcas identitarias no discurso publicitario da culinaria nordestino-
paraibana.

Nao podemos deixar de salientar que a pratica da culinaria nordestina esta
fortemente ligada a varios ciclos festivos e religiosos. Segundo Leal (2001), a
alimentacao e a mesa sao, em geral, espacos privilegiados em que se manifestam,
espontaneamente, as particularidades culturais, as reivindicacbes nacionais e as
tendéncias religiosas.

Nesse enunciado imagético, por exemplo, as comidas nos remetem a
tradicional festa do Bode Rei que acontece anualmente em Cabaceiras, no Cariri
Paraibano. O evento tem como foco central a valorizagdo do um animal que faz parte
de um conjunto de elementos sociais e culturais préprios do cariri ao sertdo, ou seja,
o bode. Isso devido a sua resisténcia aos fatores climaticos e escassez de agua. O
bode acaba sendo a fonte de alimentacdo mais acessivel, quando ndo a unica de
muitos paraibanos que vivem nas regides do cariri ao sertdo.

O “Sé&o Joao”, na Paraiba, é outra festa bem significativa e é retratada no site,
apresentando sua culinaria e musicas. O “Sao Joao” (modo pelo qual se referem os
nordestinos ao ciclo de festas do més de junho) é a expressdo maxima de nossa
cultura, unindo elementos regionais da musica (forré), da danga (quadrilha), da
gastronomia (comida de milho e outras iguarias préprias para comemorar esse
grande evento), do artesanato e da poesia.

Em Campina Grande acontece “o maior Sdo Jodo do mundo”. Sao trinta dias
de festa que, além de resgatar a tradigdo nordestina, contribuem para divulgar a
cultura, estimular o crescimento de novos valores nas artes e posicionar a Paraiba e
o Nordeste em lugar de destaque nacional e internacional.

Acredita-se que as festas juninas tém origens no século Xll, na regidao da
Franga, com a celebragéo dos solsticios de veréo (dia mais longo do ano, 22 ou 23
de junho), vésperas do inicio da colheita. Como aconteceram com outras festas de
origem pagéa, estas também foram adquirindo um sentido religioso, introduzido pelo
Cristianismo, trazido pela Igreja Catdlica ao Novo Mundo. A comemoracao das festas
juninas é certamente heranga portuguesa no Brasil, acrescida ainda dos costumes
franceses que a ela se mesclaram na Europa e, que logo foram adaptados a realidade
socio-cultural do Brasil, mas principalmente, aos costumes nordestinos.

E interessante notar que ndo apenas o dia propriamente dito, mas todo o més
de junho é considerado como tempo consagrado aos santos (Santo Antdnio, Sao
Pedro e S&o Jodo), na regidao Nordeste e, principalmente, as vésperas dos dias
santos, que é quando se realizam os sortilégios e simpatias, a parte magica da festa
tipica do Catolicismo Popular. Inumeras adivinhagbes a respeito dos amores e do
futuro (com quem se vai casar, se € amado ou amada, quantos filhos se vai ter, se
vai morrer jovem ou ganhar dinheiro etc.) sdo feitas nessas datas religiosas, em geral
de madrugada. No Sao Joao, essas tradigbes religiosas entrecruzam-se ao profano,
constituindo uma identidade sincrética para o povo nordestino-paraibano,
principalmente para a populacao do interior.

Mas vale ressaltar que as festas juninas, especialmente, no Nordeste, vém se
transformando, atualizando-se em funcdo das expectativas dos participantes,
demonstrando a grande capacidade adaptativa das tradicbes, capazes de se
reinventarem sempre que necessario. Por exemplo, nas festas juninas, o tradicional
forr6 pé-de-serra fica em suspenso para dar lugar as bandas de forrd eletrénico
(Avides do Forro, Calcinha Preta, Capim com Mel, Mastruz com Leite, Gatinha
Manhosa etc.). Essas bandas invadem o Nordeste em época de S&o Jo&o. Devido
ao desenvolvimento dos meios de comunicagao e a descoberta das festas como
produto turistico, as grandes festas populares brasileiras ganharam espaco na midia
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e, a partir disso, recursos do Estado para sua implementagdo como eventos oficiais.
Assim, as festas juninas estdo sendo redescobertas e redefinindo identidades.

Em Campina Grande na Paraiba, onde se comemora “o maior S&o Joao do
mundo” sdo significativas as transformacdes na festa tradicional e o modo como
estdo se inserindo na modernidade. A festa junina tem absorvido elementos novos
sem abandonar suas principais caracteristicas, mediando as relagdes entre tradigao
e modernidade. Esse fato permite que o nordestino-paraibano se inscreva nos
costumes atuais sem perder seu vinculo com os valores que se inscrevem em outro
momento histoérico.

De acordo com Ferreira e Orrico, a difusdo de praticas sociais “memorialistas”
surge como resisténcia a perda de um passado mais confortavel, estavel, previsivel.

O medo do esquecimento no mundo contemporaneo, principalmente
nos grandes centros urbanos, esta relacionado a crescente
disponibilidade da memdéria, uma decorréncia do desenvolvimento
tecnolégico dos recursos da midia, da percepcdo de sua
temporalidade e da consciéncia de sua fragmentagcado (Ferreira;
Orrico, 2002, p. 8).

O fato é que essas referéncias estabilizadas no imaginario de um grupo,
comunidade ou nagao, e que de alguma forma, constituem a sua identidade, ao se
deslocarem de um contexto histérico a outro, opondo-se ou reafirmando dizeres, se
inserem em praticas que revelam novas ancoragens, permitindo a reavaliagao entre
presente, passado e futuro.

Neste site, o efeito de identidade é construido pelo regional, pois o proprio
enunciador salienta que esses sao pratos, (canjica, pé-de-moleque, buchada,
tapioca, frutos do mar, rubacao etc.) e festas que contam um pouco da histéria
paraibana. No entanto, o atravessamento do discurso turistico tentando persuadir o
turista de diferentes partes do pais pelo efeito de empatia ndo deixa esquecer que
esses valores culturais paraibanos fazem parte de uma cultura nacional. Esses
sentidos sdo construidos tendo em vista que o site se inscreve em um contexto
acompanhado pelo vocabulo Brasil, dando a entender que Paraiba faz parte do
Brasil. Logo, os valores culturais paraibanos fazem parte desse conjunto mais amplo
da cultura nacional.

Para Hall, embora uma identidade nacional seja representada como unificada,
uma cultura nacional é construida por diferengas culturais internas.

Uma cultura nacional nunca foi um simples ponto de lealdade, unido
e identificagdo simbdlica. [...]. A maioria das nagdes consiste de
culturas separadas que foram unificadas por um longo processo de
conquista [...]. Elas séo atravessadas por profundas divisdes internas,
sendo “unificadas” apenas através do exercicio de diferentes formas
de poder cultural (Hall, 2001, p. 59-62).

Desse modo, é a partir dessas diferengas culturais que se instauram no interior
dessa identidade nacional, que a Paraiba é identificada. Diferengas que neste texto
se estabelecem via discurso da pratica culinaria, mas que nos remetem as tradicoes
culturais das singularidades da gastronomia e de suas festas.
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No segundo site (https://todosdestinos.com/nordeste/paraiba/culinaria-
paraibana), entrevemos que todo enunciado é constituido pela singularidade e
repeticdo. Portanto, essa analise continua, em sua dispersao enunciativa, buscando
as regularidades que permitem que se construam marcas identitarias paraibanas.

A imagem da Figura 2, divulgada logo na abertura da pagina, busca apresentar
a Paraiba, em sua materialidade verbo-visual, retomando o discurso culinario
“tipicamente” nordestino-paraibano que se inscreve no fio enunciativo da culinaria do

sertdo desse estado.

Figura 2 — Imagem do site todosdestinos.com

Culinaria paraibana: mistura de
influéncias e sabores irresistiveis

Fonte: https://todosdestinos.com/nordeste/paraiba/culinaria-paraibana/

O enunciado imagético-discursivo apresenta elementos relevantes na
construcdo da identidade paraibana como: a buchada de bode, apresentada de
maneira sofisticada, com um toque entre o singular e especiarias nacionais (como 0s
verduras, o limdo, o vinagrete...) e a materialidade verbal enunciada como:
“Culinaria paraibana: mistura, influencia e sabores irresistiveis”. Unindo aos
enunciados imageéticos, os enunciados verbais pdem em jogo relagdes historicas,
valores culturais e sociais tipicamente nordestinos, abrindo um conjunto de posigoes
subjetivas paraibanas que estdo na base da histoéria da Paraiba. A presenga dos
negros, dos indigenas e dos povos europeus € marcante em nossa cultura, uma vez
que esses povos deixaram marcas irreversiveis em nossa cultura.

Em um primeiro momento, percebemos nesse texto que o enunciador tenta
persuadir o consumidor, apoiando-se no conjunto de enunciados imagéticos bastante
significativos tanto para o contexto histérico nordestino como para um efeito mais
amplo, entre o novo e do ja conhecido, estabilizado. Ou seja, conforme Foucault
(2005), um enunciado que se propde a partir de um mesmo sistema de formacao,
mas que em sua singularidade da-se uma existéncia especifica.

O site propde nas condi¢des de emergéncia desses enunciados a culinaria
nordestina, articulando o ja dito e aceitavel - a sofisticagdo e apresentacédo do prato
-e a singularidade emergencial do dizer — a buchada, uma comida feita das visceras
do bode, alimento pouco consumido por pessoas de outras regides diferente da
nordestina. Desse modo, busca convencer “o turista a provar a comida “tipica da
Paraiba”. Esses elementos que se inscrevem no novo s&o marcas tipicamente
nordestino-paraibana que, ha muito, estdo discursivizadas em diversas formacdes
discursivas como préprias da regiao Nordeste.

No entanto, essas imagens percebidas em diferentes discursos, seja nos ditos
ou nos silenciamentos, ndo dizem nada por si mesmas, elas s6 se representam
enquanto parte de uma cultura, “[...] a qual ndo pode ser entendida sem referéncia a
realidade social de que faz parte, a historia de sua sociedade” (Santos, 2007, p. 47).
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Simultaneamente a esses jogos enunciativos nordestinos que se representam
pelas imagens do bode, do sertdo, da miscigenacdo de raga, das dificuldades
politicos-geograficas, sao ideias que simbolicamente representam bem a regido do
Nordeste, em especial a Paraiba no contexto nacional, qui¢a internacional.

Esses recursos expressivos, diga-se, esteredtipos criados em torno dos
valores nordestino, sdo nesse site silenciados, visto que, sendo um site de alcance
internacional, apaga marcas negativas em torno da cultura nordestino-paraibana.
Esse silenciamento, de certo modo, aflora no individuo paraibano o resgate aos seus
bens socio-culturais, pois, a medida que ha um apagamento, ndo ha um
reconhecimento desses novos dizeres. Emerge dai uma auséncia de tudo que lhe
representa e nao se apresenta no fio discursivo. Para Silva (2000), no sistema de
representacdo de um grupo, € extremamente comum o apelo a mitos e narrativas
fundadoras, em torno dos quais se possam ligar pessoas, reunindo-as em grupos,
comunidades e nacionalidades especificas. “E necessario reunir, criar lacos
imaginarios para que os individuos ndo se sintam isolados”. E acrescenta ainda, que
“[.-.] a lingua tem sido um dos elementos centrais desse processo” (Silva, 2000, p.
85).

Outro fato relevante, ainda se tratando da materialidade exposta nesses sites,
diz respeito a auséncia da variagdo linguista tdo marcante no Estado. A
particularidade em torno da linguagem paraibana é silenciada para dar lugar a
normatividade proposta nos compéndios gramaticais vigentes. Esse fato nos leva a
refletir quao é importante a alteridade e as relagcdes de poder que permeiam os
sujeitos e seus dizeres. Por exemplo, para definir a culinaria tipicamente paraibana,
sites colocaram, em relagao aos outros (bares e restaurantes de Jodo Pessoa que
também apresenta comidas de diferentes lugares ou conceitos, como cozinha
mediterranea). Para isso, sdo apresentadas as singularidades que estdo ligadas a
todo um contexto socio-cultural e geografico especifico da Paraiba em relagdo a
outras comidas de outros lugares.

Isso significa dizer que os outros, por bons que sejam, ndo sdo paraibanos, o
qgue necessariamente, implica relagdes de poder, relagao de incluir/excluir (quem fica
dentro e quem esta fora, quem pertence e quem né&o pertence).

Todos esses fatos perceptiveis na materialidade linguistica verbal e nao-
verbal, nos permitem acolher, em “pleno v60”, uma série de significados a respeito
das praticas sociais do homem nordestino; sao sentidos que ja foram discursivizados,
inscritos em outro lugar, em outros momentos, dentro de uma rede de outros
elementos, outros fatos, mas que se ligam interdiscursivamente através de uma
memoria discursiva a esse conjunto cultural popular do Nordeste. Segundo Gregolin
(2003), valores que sao transmitidos de geracdo a geragado através da memoria
coletiva e permanecem no imaginario social, através de “mitos” e “narrativas”, bem
como através de praticas sociais vivenciadas cotidianamente.

Considerando que na AD, o discurso é produzido por um sujeito construido a
partir de um lugar socio-histérico especifico, podemos perceber que a Histéria
incorporada a materialidade linguistica, nestes textos, sejam no intradiscurso como
no silenciamento subjacente, inscrevem-se enunciados dentro de um conjunto
cultural particularmente nordestino. S&o acontecimentos que marcam um lugar, uma
época e espaco social especifico, demonstrando, simbolicamente, como praticas
sociais discursivizadas pelos meios de comunicagcdo, vém representando o homem
nordestino-paraibano.

Segundo Gregolin, em seu texto Discurso, Histéria e a produgdo de
Identidades na midia,
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O trabalho discursivo de producdo de identidades desenvolvido pela
midia cumpre fungdes sociais basicas tradicionalmente
desempenhadas pelos mitos — a reproducédo de imagens culturais, a
generalizacdo e a integracdo social dos individuos. Essas fungdes
sdo asseguradas pela ampla oferta de modelos difundidos e impostos
socialmente por processos de imitacao e formas ritualizadas. Esses
modelos de identidades sdo socialmente uteis, pois estabelecem
paradigmas, esteredtipos, maneira de agir e de pensar que
simbolicamente inserem o sujeito na “comunidade imaginada”
(Gregolin, 2007, p. 50).

Esse discurso de representatividade do homem nordestino-paraibano, notério
no texto de propaganda analisado, da-se tanto pela repeticdo de enunciados em
outros textos de propaganda que se inscrevem dentro de uma formagao discursiva
gastronémica, como pela repeticdo em outras FDs, como ja citado. Sdo simbolos e
imagens que constroem certa regularidade em torno dos sentidos a respeito das
praticas do homem nordestino. No entanto, essa repeticao nao teria fundamento se
junto a ela ndo fossem reafirmados determinados valores que se inscrevem em
outros lugares, em outros momentos, narrativas exemplares que reafirmam esse
espaco social particular.

Esse retorno vem legitimar o discurso do enunciador, através de uma relagéao
de repeticdo-atualizacado de sentidos, mostrando que os discursos nao estao prontos,
acabados, no corpo do texto, mas se reproduzem aquém e além das palavras, em
uma exterioridade que € constitutiva de todo enunciado. Sdo formulagdes que se
inscrevem historicamente e que sao percebidas interdiscursivamente na articulacao
com a memoria discursiva.

Em relacao a Histdria é preciso lembrar que ela nao esta fora do discurso, ao
contrario. Assim salienta Santos (2007, p. 47):

A histdria nao é algo exterior ao discurso, mas € interior a ele, pois o
sentido é historico. Por isso, para perceber o sentido, é preciso situar
0 enunciado no didlogo com outros enunciados e apreender os
confrontos sémicos que geram os sentidos. Enfim, é preciso captar o
dialogismo que o permeia.

Imagens dos elementos culturais paraibanos como a seca, o bode, a buchada,
assim como o uso da linguagem regional que s&o retomadas nos sites
(intradiscursivamente e interdiscursivamente) sao formulagcbes repetiveis que
inserem o sujeito em um momento e lugar determinado. Essa intertextualidade
perceptivel no discurso da culinaria nordestino-paraibana vem ratificar tragos
discursivos que estdo cristalizados no imaginario nacional. S&o simbolos de
representacdo do homem nordestino-paraibano.

No entanto, &€ importante frisar que, embora haja essa retomada de
enunciados que simbolicamente, ndo podemos exclui-los como significativos para
representacdo tanto do homem nordestino, como de sua regido, eles sao
ressignificados no contexto socio-histérico atual, permitindo ao sujeito identificar-se,
reconhecer-se em marcas do passado ressignificadas em praticas do presente.

Concebendo a identidade conforme propde Hall (2001), algo que se forma
inconscientemente, ao longo do tempo, estando sempre em processo de mudanga,
verificamos que, nos sites aqui analisados, 0 enunciador constréi uma identidade
nordestino-paraibana unindo o “tradicional” e o “moderno”. O enunciador, apesar de
inscrever o nordestino-paraibano em praticas discursivas especificas, em valores
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culturais que representam uma realidade particular, ndo nega a sua relagdo com o
mundo globalizado. A sofisticagdo na apresentagcéo dos pratos tipicos, a linguagem
nao regional e nao estereotipada — muitas vezes construida pela publicidade para
chamar a atengao -, vém demonstrar um sujeito que, embora ndo negue sua relagao
com valores cristalizados e, muitas vezes, estereotipados em nossa sociedade, esta
inserido em praticas sociais do presente.

Esse fato confirma a proposta de Santos (2007) em relacdo a cultura,
compreendendo-a, ndo como algo fixo, acabado, estanque, uma coisa com comeco,
meio e fim. “As culturas humanas sao dinamicas”. A principal vantagem de estuda-
las é porque contribuem para o entendimento dos processos de transformacgao que
passam as sociedades contemporaneas.

As marcas discursivas que causam um efeito de identificagdo sado construidas
nos discursos através de uma memoaria fazendo emergir uma cultura, esta por sua
vez, constroi sentidos contidos nas historias contadas sobre a nagéo, imagens que
conectam presente e passado, colocando em evidéncia fatos relevantes que nos
permite compreender melhor o porqué de nos comportamos de uma maneira € nao
de outra.

Portanto, ndo € por acaso que o discurso culinario, embora resgate praticas
que estao “cristalizadas” na memodria coletiva da sociedade nordestina, adapta-se
cada vez mais a praticas do presente. Esses discursos vém mostrar a insergcédo do
homem na sociedade contemporanea, globalizada, influenciada pelos meios de
comunicacgdo. Por exemplo, no texto da propaganda analisada, percebemos que
praticas do passado se misturam com costumes do presente, e juntos, nesse jogo
entre o “novo” e o “velho” vao sendo construidas novas identidades com as quais o
sujeito pode se identificar ou ndo. Para Gregolin (2001), as coisas e 0s sujeitos nao
preexistem aos discursos, ao contrario sdo esses que os constituem.

4 DANDO UM EFEITO DE FIM

Seria muito simplificador para um analista do discurso, que reconhece na
materialidade discursiva o equivoco, os atos falhos, a heterogeneidade constitutiva,
dizer que o processo de interpretacao foi concluido, visto que os sentidos nao sao
transparentes. Ele ndo esta na materialidade linguistica pronto para ser “colhido”, ao
contrario, eles s6 podem ser construidos na rede discursiva, no entrelagamento com
outros discursos, com os quais dialogam, estabelecendo relagdes de vizinhangas e
deslocamentos.

Assim, os efeitos de sentido que ecoam no discurso da culinaria nordestina,
apresentada nos sites, sdo construidos no espaco do repetivel, do “mesmo”, que
voltam para complementar e construir novas significagdes, uma vez que € a partir de
um pré-construido que os sentidos se constituem. Em cada imagem e enunciado
verbal, reaparecem tanto vozes do passado, retomando as mesmas figuras, os
mesmos simbolos, os mesmos temas cristalizados na meméria social, como vozes
do presente que ecoam fatos atuais e particulares dos espagos que o discurso
publicitario anuncia.

Dessa forma, o procedimento, que se evidencia na produg¢ao dos enunciados
aqui analisados, que apresenta marcas identitarias paraibanas, em um espaco
especifico, € constituido no jogo entre efeitos de parafrases, por meio da repeticéo
da pratica culinaria nordestina, e outros valores culturais que vém para ratificar a
particularidade desses enunciados a uma comunidade imaginada, e construir efeitos
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de identificacdo no peculiar, no diferente, na relagao entre o “velho” e o0 “novo” que
se instaura para evidenciar acontecimentos em curso.

Partindo de uma relagao necessaria entre o dizer e as condi¢cdes de producao
desse dizer, o discurso da culinaria tipicamente nordestina recorrente na producao
dos sites analisados, ndo surge simplesmente como um retorno; as mesmas praticas,
as mesmas receitas, as mesmas técnicas de producdo. Ha um deslocamento de
sentidos que séo construidos em um novo momento histérico, sejam pelas imagens,
seja pela linguagem verbal, ou pela disponibilidade de novos produtos, novos bens
de consumo, novas técnicas de produgao, enfim como salienta Foucault (1999, p.26):
‘o0 novo ndo esta no que é dito, mas no acontecimento de sua volta”.

REFERENCIAS

BARBOSA, Livia. Feijao com Arroz e Arroz com Feijao: o Brasil no prato dos
brasileiros; In: Revista Horizontes antropolégicos. UFRGS. IFCH. Programa de
Pd6s-graduagao em Antropologia Social, Porto Alegre, ano 13, n. 28, jul/dez. de
2007.

BAUMAN, Zigmunt. ldentidade. Traducado: Carlos Alberto Medeiros. Rio d Janeiro:
Editor Jorge Zahar, 2005.

CASCUDQO, Luis da Camara. Histéria da Alimentagao no Brasil. 3. ed. Sdo Paulo:
Global, 2004.

CERTEAU, Michel de. A invengao do cotidiano 2: artes de fazer. Tradugao:
Ephrim Ferreira Alves. Petropolis, RJ: Vozes, 1994.

CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e cidadaos: conflitos multiculturais da
globalizagao. Tradugao: Mauricio Santana Dias. 5. ed. Rio de Janeiro: Editora
UFRJ, 2005.

FERREIRA, Lucia M. A.; ORRICO, Evelyn G. D. (orgs.) Linguagem, identidade e
memoria social. Rio de Janeiro: DP&A, 2002.

FOUCAULT, Michel. A ordem do discurso. 5. ed. Sdo Paulo: Loyola, 1999.

FOUCAULT, Michel. Arqueologia do saber. Tradugao: Luiz Felipe Baeta Neves. 7.
ed. Rio de Janeiro: Forense Universitario, 2005.

GREGOLIN, Maria do Rosario. Foucault e Pécheux na analise do discurso -
didlogos & duelos. Sdo Carlos, SP: Claraluz, 2004.

GREGOLIN, Maria do Rosario. A historia como espetaculo. In: GREGOLIN, Maria
do Rosario, (org.). Discurso e Midia a cultura do espetaculo. Sdo Carlos, SP:
Claraluz, 2003.

GREGOLIN, Maria do Rosario. Analise do Discurso: o sentido e suas movéncias. In:
GREGOLIN, Maria do Rosario; CRUVINEL, Maria de Fatima; KHALIL, Marisa Gama

Revista Colineares, Mossoré/RN, v. 10, n. unico, Jan/Dez, 2025, p.64-76.



Da mesa ao sujeito: marcas identitarias no discurso publicitario da culinaria nordestino-
paraibana.

(orgs.). Analise do Discurso: entornos dos sentidos. Araraquara: Cultura
Académica, 2001.

GREGOLIN, Maria do Rosario. Recitacdes de mitos: a Histéria na lente da midia. In:
GREGOLIM, Maria do Rosario (org.). Filigramas do discurso: as vozes da
Histdria. Araracara: FCL — UNESP, 2000.

GREGOLIN, Maria do Rosario. AD: descrever — interpretar acontecimentos cuja
materialidade funde linguagem e historia. In: NAVARRO, Pedro (org.). Estudos do
Texto e do Discurso: mapeamento conceitos e métodos. Sao Carlos, SP: Claraluz,
2006.

HALL. Stuart. Quem precisa de identidade? /In: Tomaz Tadeu da Silva (org.). Stuart
Hall; WOODWARD, Kathryn. Identidade e diferenga: a perspectiva dos estudos
culturais. Petrépolis, RJ: Vozes, 2000.

HALL. Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. 5. ed. Rio de Janeiro:
DP&A, 2001.

LEAL, Wills. Conquistando o turista pela boca. Jodo Pessoa, PB: Idéia, 2006.

MALDIDIER, Denise. A inquietagao do Discurso — (Re)ler Pécheux hoje.
Tradugao: Eni Orlandi. Campinas: Pontes, 2003.

PECHEUX, Michel. Semantica e Discurso uma critica a afirmagéo do ébvio;
traducéao Eni Pulcinelli Orlandi. Campinas, SP: Editora da UNICAMP, 1988.

PECHEUX, Michel. Papel da memoria. In: ACHARD, Pierre et. al. Papel da
memédria. Campinas: Pontes, 1999.

PECHEUX, Michel. O discurso: estrutura ou acontecimento. 4. ed. Campinas SP:
Pontes, 2006.

SANTOS, José Luiz. O que é cultura. 16. ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 2007.
SILVA, Tomaz Tadeu. A produgao social da identidade e da diferenga. In: Tomaz

Tadeu da Silva (org.). Stuart Hall, Kathryn Woodward. ldentidade e diferenga: a
perspectiva dos estudos culturais. Petropolis, RJ: Vozes, 2000.

Revista Colineares, Mossoré/RN, v. 10, n. unico, Jan/Dez, 2025, p.64-76.



